
ALL ABOUT SHOE BUSINESS | RATE CARD NO 28 | EFFECTIVE JANUARY 2024

the trade journal with the large circula- 

tion for Germany, Austria, and Switzerland

MEDIA INFORMATION 2024

Our particulary attractive advertising 

packages at crazy low prices.

Book your online promotion at www.shoez.biz

new!
A

N
Z

EI
G

E

WAS IN DER  BRANCHE LÄUFT  |  A
USGABE 07/2023  |  D

58282  |  E
UR 5,30

Orde
rauf

takt
 in R

iva
Spec

ial K
inde

rsch
uhe

HDS
/L-Sy

mposi
um in K

onst
anz

DISCOVER OUR NEW

SUMMER COLLECTION 2024.
LLOYD

DISCOVER OUR NEW

SUMMER COLLECTION 2024.
LLOYD.COM

A
N

Z
EI

G
E

WAS IN DER  BRANCHE LÄUFT  |  AUSGABE 08/2023  |  D582

Ara-Konzern zerfällt

Was bringt die neue Saison?

ANWR-Händlerforum



Profashional Media GmbH 

is as well publishing the 

following trade journal:

PRO-LEDER – the fresh  
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Circulation 

10,434 copies

Frequency 

Monthly

Issue 28, valid from January 2024

Terms of Payment
Agency commission 15 %.

Net within 14 days of invoice date

Technical requirements
Printing process:

Sheet-fed o�set

Data supplied by CD-ROM or:

E-Mail: shoez@sumnergroh.com

By Upload:

FTP server: f tp://shoez.sumnergroh.com –  

on request. 

Please, send always a printout or proof of the 

ad along with your CD-ROM or your electronic 

transmission. No guarantee for 100 % colour 

correctness without proof.
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Profashional Media GmbH

Adress:  Im Westpark 15

D- 35435 Wettenberg

Tel: +49 (0) 641 795 08-0

Fax: +49 (0) 641 795 08-15

Editors
Nadine L’Allemand: 

Tel: +49 (0) 641 795 08-12

E-Mail: nl@shoez.biz

Georg Kamnakis: 

Tel: +49 (0) 641 795 08-13

E-Mail: gk@shoez.biz

Manfred Willsch: 

Tel: +49 (0) 641 795 08-11

E-Mail: mw@shoez.biz

Printing material:

Deliver to sumner groh + compagnie 

Kommunikationsgesellschaft mbH & Co. KG

Aulweg 41 b

D-35392 Gießen

Telefon: +49 (0) 641 49550-11

E-Mail: shoez@sumnergroh.com

Distribution and Circulation

Recipients' Profile

Total Circulation: 

10,434

Retail: 8,933

Independents: 5,239

Multiple Outlets: 2,298

Head Offices: 304

Other specialised Trade: 794

Department Stores: 112

Mail Order: 159

Buying Groups: 27

Suppliers: 1,033

Shoe Industry: 493

Agents / Reps: 391

Other Suppliers: 149

All Others: 462



2024 Editorial Features

Issue Specials Previews / Trade fairs

ET: 19.01.2024
AS: 08.01.2024

 – Slippers for Home
 – Shoes for Children
 – Leather goods

 – Fashn Room, Duesseldorf 
 – ILM Offenbach 
 – ANWR Order 1, Mainhausen 
 – Ambiente, Frankfurt am Main
 – Innatex, Hofheim-Wallau

ET: 09.02.2024
AS: 29.01.2024

 –  Shoe Fashion for Autumn / Winter 2024 / 2025: 
Lady Shoes – Men Shoes – Children Shoes

 – Comfort Shoes
 – Retail Design, Shop Fitting, Visual Merchandising

 – Micam & Mipel, Milan 
 – Lineapelle, Milan 
 – Sabu Messe, Heilbronn
 – EuroCis, Duesseldorf

ET: 27.02.2024
AS: 13.02.2024

 –  Shoe Fashion for Autumn / Winter 2024 / 2025:  
Men Shoes – Children Shoes

 – Leathergoods
 – High-Tech Materials for Shoes

 – Shoes Duesseldorf 
 – ANWR Order 2, Mainhausen
 – Performance Days, Munich
 – Essenz, Munich 

ET: 25.03.2024
AS: 11.03.2024

 – Shoe Function
 – Vegan Footwear: Niche or future Market?
 – Shoe Technology, Leather Synthetics, Components

 – Techtextil, Frankfurt am Main
 – Texprocess, Frankfurt am Main

ET: 26.04.2024
AS: 15.04.2024

 – Socks, Stockings, Shoe Care
 – Wellness and Comfort Shoes
 – Shoes in very small and very large Sizes

 – OTWorld, Leipzig
 – ANWR Sport & Outdoor, Mainhausen

ET: 27.05.2024
AS: 13.05.2024

 – Shoes „Made in Europe“
 – Sports and Outdoor Shoes

 – OutDoor by Ispo, Munich
 – Expo Riva Schuh, Riva del Garda
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PD = Publishing Date, AD = Advertising Deadline



2024 Editorial Features

ET: 27.06.2024
AS: 17.06.2024

 – Sneaker trends 
 – Young Fashion and Children Shoes
 – E-commerce and Internet Portals for Shoes

 – ANWR Infomesse, Mainhausen

ET: 23.07.2024
AS: 10.07.2024

 –  Shoe Fashion Spring / Summer 2025 – Lady Shoes, 
Men Shoes, Children Shoes

 – Comfort Shoes

 – ANWR Order 1, Mainhausen 
 – Sabu-Messe, Heilbronn 
 – Innatex, Hofheim-Wallau

ET: 23.08.2024
AS: 09.08.2024

 –  Shoe Fashion Spring / Summer 2025 – Lady Shoes, 
Men Shoes, Children Shoes 

 – Leather goods

 – Shoes Duesseldorf 
 – ANWR Order 2, Mainhausen 
 – ILM, O�enbach 

ET: 12.09.2024
AS: 30.08.2024

 – Shoe Care, Socks, Stockings  
 – Shoe Technology and Shoe Repair
 – Orthopedic Shoes
 – Logistics and Transport

 – Micam & Mipel, Milan 
 – Lineapelle,  Milan 
 – Simac Tanning Tech, Milan 
 – Essenz, Munich 
 – OST Orthopädie Schuhtechnik, Cologne  

ET: 24.10.2024
AS: 11.10.2024

 – Sports and Outdoor Shoes
 – Digitalisation and Technologies for Shoe Retailers
 –  Safety Shoes and other special Shoes for Hospitals, 
Computer, Industries etc.

 – Shop Design

 – Ispo Munich
 – Arbeitsschutz Aktuell, Stuttgart

ET: 27.11.2024
AS: 13.11.2024

 –  Sustainability – social and ecological responsible  
Production in Shoe and Leather Business

 –  Environmentally friendly Production, Avoidance  
of Pollutants

 – Trade Fairs for Shoe Retailers in 2025

 – Trade Fairs 2025
 – Expo Riva Schuh, Riva del Garda

Issue Specials Previews / Trade fairs
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2024 Rates and Dimensions

Classified: 
Situations vacant, wanted, for sale: 

Euro 2.60 per mm

Situations wanted, agents available, personal: 

Euro 1.80 per mm

Box fee*: 

Euro 16

Postal fees*: 

There will be an additional cost for postage on  

inserts prices, available on request

*Insert, colours and additional technical costs are not  
subject to discounts.

Format Bleed Type area 4 colour Black & White

1/1 Page 210 x 297 mm 188 x 279 mm € 5,699,– € 4,699,–

2/3 Page portrait
2/3 Page landscape

140 x 297 mm
210 x 198 mm

124 x 279 mm
188 x 186 mm

€ 4,289,– € 3,069, – 

1/2 Page portrait
1/2 Page landscape

105 x 297 mm
210 x 148 mm

90 x 279 mm
188 x 136 mm

€ 3,499,– € 2,399, – 

1/3 Page portrait
1/3 Page landscape

70 x 297 mm
210 x 100 mm

60 x 279 mm
188 x 89 mm

€ 2,679,– € 1,609, – 

1/4 Page portrait
1/4 Page landscape

         –
         –

90 x 136 mm
188 x 69 mm

€ 1,879,– € 1,149,– 

1/6 Page portrait
1/6 Page landscape

         –
         –

90 x 90 mm
188 x 43 mm

€ 1,319,– € 829,– 

1/8 Page portrait
1/8 Page landscape

         –
         –

90 x 66 mm
188 x 30 mm

€ 989,– € 619,– 

1/9 Page portrait          – 60 x 89 mm € 819,– € 519,–

1/16 Page landscape          – 90 x 30 mm € 499,– € 309,–

All rates in EURO

Dimensions 
Trim size: 

210 x 297 mm + 3 mm bleed

Type Area: 

188 x 279 mm

Material Required: 

High resolution PDF  

minimum 300 dpi.

Bound ins: 
–  4 pages Euro 430.00 per 000

–  8 pages Euro 620.00 per 000

–  12 pages Euro 820.00 per 000

Special Positions: 
Inside Front Cover, Outside Back Cover: 

5,879.00

Black & White: 

4,879.00

Loose Inserts* 
Max. Size: 205 mm x 285 mm.  

Up to 25g: Euro 250.00 per 000

Up to 50g: Euro 330.00 per 000

The total number, weight and supply date for 

inserts available on request. Advance sample 

required.

Discounts: 
(If purchased within 12 month period)

Frequency Scale Quantity Scale

3 inserts = 3 % 3 pages = 5 %

4 inserts = 5 % 4 pages = 8 %

5 inserts = 7 % 5 pages = 10 %

6 inserts = 10 % 6 pages = 15 %

8 inserts = 15 % 8 pages = 20 %

Terms & Conditions:
You can find our general Terms & 

Conditions online: www.shoez.biz/

allgemeine-geschaeftsbedingungen

Front Cover: 

6,199.00
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Power
Power Classified

Classified ad 35mm, 2 columns

+ Online Advertising for 4 weeks

+ Ad in SHOEZ Newsletter, 1x

+ Post box fee (if wanted)

Total price at only Euro 333,-

Advertising Package XS for the Order Season

2 Ads 1/9 page 4/c Print

+ 2x Banner in SHOEZ Newsletter

+ 2 Modells in SHOEZ Schau

Total price at only Euro 2,222,-

Advertising Package S for the Order Season

1 Ad ½ page 4c Print

+ 2x Banner in SHOEZ Newsletter

+ 2 Modells in SHOEZ Schau

Total price at only Euro 3,333,-
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31SHOEZ 08.2023

Impre�um
Verlag und Herausgeber: 
Profashional Media GmbH, Im Westpark 15,  
D- 35435  Wettenberg
 
Telefon-Sammelnummer: +49 (0) 641 795 08-0,  
Fax: +49 (0) 641 795 08-15; E-Mail: info@shoez.biz
Geschäftsführer: Manfred Willsch,  
Nadine L’Allemand, Georg Kamnakis
 
Redaktion:
Manfred Willsch, Dipl.-Oek. (v.i.S.d.P.)
Telefon: +49 (0) 641 795 08-11,  
E-Mail: mw@shoez.biz
 
Nadine L’Allemand M.A.
Telefon: +49 (0) 641 795 08-12,  
E-Mail: nl@shoez.biz
 
Georg Kamnakis M.A.
Telefon: +49 (0) 641 795 08-13,  
E-Mail: gk@shoez.biz
 
Service Abonnenten:
Telefon: +49 (0) 641 795 08-13 (Leitung G. Kamnakis)
 
Anzeigenverkauf:
Telefon: +49 (0) 641 795 08-11 (Leitung M. Willsch)
 
Vertretungen: Deutschland-West 
(Rheinland -Pfalz, Nordrhein -Westfalen,  Saarland)
Paul-Werner Jung-Stadié, Körnerstraße 50,  
50823 Köln,  Telefon: +49 (0) 221 13 00 20-1 0,  
Fax: +49 (0) 221 13 00 20-1 1
E-Mail: jung -stadie@stadie -gmbh.de

Deutschland-Südost; Österreich 
(Bayern, Thüringen, Sachsen)
Christian Saupe, SW Medienvertretung  
Saupe + Weber OHG
Windmühlenstraße 44, D-73431 Aalen
Telefon: +49 (0) 7361 38038-12 /-0,  
Fax: +49 (0) 7361 38038-38
E-Mail: christian.saupe@saupe-medien.de

Niederlande, Belgien
Miep (Maria) Ewals
TRIMITAL di Ewals Maria 
Via L. Ariosto, 18
I-71043 Manfredonia (FG), Italien
Telefon/Fax: +39/0884662631
Mobil: +39/3336939708
E-Mail: miepewals@gmail.com

Italien
com3orlando sas di laura orlando & c.
Via dei Benedettini, 12
I-20146 Milano, Italien
Telefon: +39.02.4158056 
Mobil: +39.335.6899403
E-Mail: orlando@com3orlando.it

Indien
Amarjeet Singh Gianni
105-B, Prem Ratan Vatika,
7/180 Swarup Nagar, Kanpur – 208 002 – Indien
Telefon: +91 98390 35458
E-Mail: as_gianni@yahoo.co.in

Druck:  
Silber Druck oHG
Otto-Hahn-Straße 25, D-34253 Lohfelden

Design & Satz:  
sumner groh + compagnie, Gießen

Preise: Einzelheft außerhalb des Abonnements: € 5,00, 
im Abonnement jährlich € 57,50 (12 Ausgaben) inklusive 
Versandkosten und 7% MwSt in Deutschland, Österreich 
und der Schweiz. Sonstige Länder auf Anfrage. Falls das 
Abonnement nicht mit einer Frist von zwei Monaten vor 
Ablauf gekündigt wird, verlängert es sich automatisch 
um ein weiteres Jahr. Bei Nichterscheinen infolge Streiks 
oder Störungen durch höhere Gewalt kein Anspruch auf 
Lieferung. Anzeigenpreise laut Anzeigenpreisliste Nr. 25, 
gültig ab 01. Januar 2022. Erfüllungsort ist Wettenberg. 

Sonstiges:
Der Titel „SHOEZ – Was in der Branche läuft“ und alle darin 
ent hal te nen Beiträge und Abbildungen sind urheber-
rechtlich geschützt. Der Nachdruck, auch auszugsweise, 
ist nur mit ausdrücklicher Ge neh mi gung des Verlages 
erlaubt. Das gilt insbesondere für Vervielfältigungen, 
Übersetzungen, Mikroverfilmungen und die Einspeicherung 
und Ver breitung in elektronischen Medien. Für unverlangt 
eingesandte Manu skripte und Abbildungen übernimmt die 
Redaktion keine Haftung. Namentlich gekennzeichnete 
Beiträge geben die Meinung der Autoren wieder; diese muss 
nicht mit der Au³assung der Redaktion überein stimmen. A

N
Z
E
IG

E
N
M
A
R
K
T

Verlag und Herausgeber: 
Profashional Media GmbH, Im Westpark 15,  
D- 35435  Wettenberg
 
Telefon-Sammelnummer: +49 (0) 641 795 08-0,  
Fax: +49 (0) 641 795 08-15; E-Mail: info@shoez.biz
Geschäftsführer: Manfred Willsch,  
Nadine L’Allemand, Georg Kamnakis
 
Redaktion:
Manfred Willsch, Dipl.-Oek. (v.i.S.d.P.)
Telefon: +49 (0) 641 795 08-11,  
E-Mail: mw@shoez.biz
 
Nadine L’Allemand M.A.
Telefon: +49 (0) 641 795 08-12,  
E-Mail: nl@shoez.biz
 
Georg Kamnakis M.A.
Telefon: +49 (0) 641 795 08-13,  
E-Mail: gk@shoez.biz
 
Service Abonnenten:
Telefon: +49 (0) 641 795 08-13 (Leitung G. Kamnakis)
 
Anzeigenverkauf:
Telefon: +49 (0) 641 795 08-11 (Leitung M. Willsch)
 
Vertretungen: Deutschland-West 
(Rheinland -Pfalz, Nordrhein -Westfalen,  Saarland)
Paul-Werner Jung-Stadié, Körnerstraße 50,  
50823 Köln,  Telefon: +49 (0) 221 13 00 20-1 0,  
Fax: +49 (0) 221 13 00 20-1 1
E-Mail: jung -stadie@stadie -gmbh.de

Deutschland-Südost; Österreich 
(Bayern, Thüringen, Sachsen)
Christian Saupe, SW Medienvertretung  
Saupe + Weber OHG
Windmühlenstraße 44, D-73431 Aalen
Telefon: +49 (0) 7361 38038-12 /-0,  
Fax: +49 (0) 7361 38038-38
E-Mail: christian.saupe@saupe-medien.de

Niederlande, Belgien
Miep (Maria) Ewals
TRIMITAL di Ewals Maria 
Via L. Ariosto, 18
I-71043 Manfredonia (FG), Italien
Telefon/Fax: +39/0884662631
Mobil: +39/3336939708
E-Mail: miepewals@gmail.com

Italien
com3orlando sas di laura orlando & c.
Via dei Benedettini, 12
I-20146 Milano, Italien
Telefon: +39.02.4158056 
Mobil: +39.335.6899403
E-Mail: orlando@com3orlando.it

Indien
Amarjeet Singh Gianni
105-B, Prem Ratan Vatika,
7/180 Swarup Nagar, Kanpur – 208 002 – Indien
Telefon: +91 98390 35458
E-Mail: as_gianni@yahoo.co.in

Druck:  
Silber Druck oHG
Otto-Hahn-Straße 25, D-34253 Lohfelden

Design & Satz:  
sumner groh + compagnie, Gießen

Preise: Einzelheft außerhalb des Abonnements: € 5,30, 
im Abonnement jährlich € 59,90 (12 Ausgaben) inklusive 
Versandkosten und 7% MwSt in Deutschland, Österreich 
und der Schweiz. Sonstige Länder auf Anfrage. Falls das 
Abonnement nicht mit einer Frist von zwei Monaten vor 
Ablauf gekündigt wird, verlängert es sich automatisch 
um ein weiteres Jahr. Bei Nichterscheinen infolge Streiks 
oder Störungen durch höhere Gewalt kein Anspruch auf 
Lieferung. Anzeigenpreise laut Anzeigenpreisliste Nr. 27, 
gültig ab 01. Januar 2023. Erfüllungsort ist Wettenberg. 

Sonstiges:
Der Titel „SHOEZ – Was in der Branche läuft“ und alle darin 
ent hal te nen Beiträge und Abbildungen sind urheberrecht-
lich geschützt. Der Nachdruck, auch auszugsweise, ist nur 
mit ausdrücklicher Ge neh mi gung des Verlages erlaubt. Das 
gilt insbesondere für Vervielfältigungen, Übersetzungen, 
Mikroverfilmungen und die Einspeicherung und Ver breitung 
in elektronischen Medien. Für unverlangt eingesandte 
Manu skripte und Abbildungen übernimmt die Redaktion 
keine Haftung. Namentlich gekennzeichnete Beiträge geben 
die Meinung der Autoren wieder; diese muss nicht mit 
der Au³assung der Redaktion überein stimmen. 

Impre�um

A
N
Z
E
IG

E
N
M
A
R
K
T

 

SHOEZ 08.2023 21

ANZEIGE

Wie sportiv bleibt die Mode?

Die Sportivität wird weiterhin gegeben sein. Wir 

glauben zu erkennen, dass das zu erwartende 

Abflauen der marktbeherrschenden Sneakermar-

ken jetzt massiv einsetzt. Der Premium-Konsument 

beginnt sich von der Uniformität abzusetzen und 

sucht Alternativen. Diese greifen wir vielfältig auf 

und sind uns sicher, sowohl bei Damen- als auch 

bei Herrenschuhen die richtigen Antworten gefun-

den zu haben.

Welche Modethemen haben Sie für

Frühjahr/Sommer 2024 besonders im Blick?

In der kommenden Frühjahr/Sommer-Saison wer-

den wir uns, neben den für Lloyd bekannten Her-

renschuhthemen, deutlich stärker den Saisonthe-

men zuwenden. Damit werden wir 

die „Sommerlücke“ schließen, 

die bei Herrenschuhen in den 

heißen Monaten oft zu spüren 

ist. Bei den Damenschuhen 

arbeiten wir konsequent an 

der Fortführung der Erfolgs-

story der letzten Saisons und bringen viele neue 

Themen, die nicht nur auf Erfolgsserien aufbauen, 

sondern auch neue Akzente setzen. 

Wie wichtig sind Preislagen beim Endverbrau-

cher? Muss der Herrenschuh unter 100 Euro kosten?

Es wäre fatal, diese seit mehr als drei Jahrzehnten 

definierte Preisgrenze weiter zu festigen. Es MUSS 

uns gelingen die Wertschätzung für unser Produkt 

wieder zu steigern. Schuhe sind das einzige Pro-

dukt, welches ich kenne, bei dem von Seiten der 

Anbieter keine Preisentwicklungsstrategie ver-

folgt wird! Nur in unserer Branche ist das Ziel der 

Preisrücknahme (was eine Preishaltestrategie ins-

besondere in Zeiten von hoher Inflation nun mal 

ist) eine Art Branchen-DNA. Als Ergebnis dieses 

Tuns steckt die gesamte Branche in einer kosten-

bedingten Krise. Eine weitere Zementierung dieser 

Einstellung wird die Branche vor noch viel größere 

Probleme stellen. Selbstverständlich wird die wei-

tere Preisentwicklung kein Selbstläufer sein und 

erfordert neue Konzepte und Strategien – aber sie 

ist alternativlos, dessen bin ich mir sicher!

ANDREAS SCHALLER, Geschäftsführer Lloyd Shoes

Wie schätzen Sie das 

Thema der Herren-

Business-Schuhe ein? 

Wir gehen weiterhin 

davon aus, dass das 

Thema Formal-Schuh 

(der Begri� Business 

grenzt nach meiner 

Au�assung zu sehr ein) 

auch zur Herbst/Win-

ter-Saison eine hohe 

Bedeutung haben wird. 

Der Nachholbedarf ist 

noch nicht abgeschlos-

sen und, nach allem 

was wahrzunehmen 

ist, wird im zweiten 

Halbjahr das Thema 

Anlass wieder deutlich 

zulegen.

2x

These packages count as  

one circuit when calculating 

the customer discount. The 

prices quoted are eligible for 

agency discount.

2x

2x

Our particularly attractive advertising packages at crazy low prices!



Advertising Package M for the Order Season

2 Ads ½ page 4c Print

+ 2x Banner in SHOEZ Newsletter

+ 2 Modell in SHOEZ Schau

Total price at only Euro 5,555,-

Advertising Package L for the Order Season

1 Full Page Ad 4c Print

+ 2x Banner in SHOEZ Newsletter

+  Super Banner Content on www.shoez.biz,  

for 4 weeks

+ 4 Modells in SHOEZ Schau

Total price at only Euro 7,777,-

Advertising Package XL for the  

Order Season

2 Full Page Ads 4c Print

+ 2x Banner in SHOEZ Newsletter

+  Super Banner Content on www.shoez.biz,  

for 4 weeks

+ 1 Page SHOEZ Schau exclusive (7 Modells)

Total price at only Euro 9,999,-
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Über 40 Millionen Euro setzte Leguano 2022 um. Mal abgesehen 
von den geplanten 200 Geschäften in Deutschland, wohin will sich 
Leguano in Zukunft weiterentwickeln? „Europa ist riesengroß“, sagt 
Heidi Hintereck. „In diesem Jahr machen wir unsere Hausaufgaben 
in Deutschland. Wir sind aber in Vorbereitung, was die Expansion 
angeht.“ Auch die USA sind als Riesenmarkt im Blick. Selbst eine 
eigene Produktion kann sich Helmuth Ohlho� dort vorstellen. 

BARFUSS-ERLEBNIS IM FOKUS

Was macht aber einen Barfußschuh eigentlich aus? Barfußschuhe 
sind Schuhe, die das Gefühl des Barfußlaufens simulieren und dabei 
den Fuß vor Verletzungen durch Steine, Scherben oder andere Unter-
gründe schützen. Hierzu sind Barfußschuhe so minimalistisch wie 
möglich aufgebaut, damit das uneingeschränkte Barfuß-Erlebnis im 
Fokus steht. Die Sohle der Leguanos ist sehr dünn und außergewöhn-
lich flexibel. Damit kann sie sich dem jeweiligen Untergrund optimal 
anpassen und gibt die sensorischen Reize ungefiltert an das Nerven-
system weiter. 

Barfußschuhe können helfen, die Körperhaltung zu verbessern, indem 
sie eine natürlichere Ausrichtung des Körpers fördern. Durch das 
Tragen von Barfußschuhen werden die Füße gezwungen, auf natür-
liche Weise zu arbeiten, was dazu beitragen kann, dass der Körper 
aufrecht und ausbalanciert bleibt. So läuft man automatisch aufrech-
ter und schont dadurch gleichzeitig den Rücken. Zudem werden beim 
Barfußlaufen Gelenke und Knochen entlastet und die Muskulatur 
gestärkt. „Lange nicht mehr erlebter Muskelkater hat mir gezeigt, dass 
durch Barfußlaufen die Muskulatur beansprucht wird“, erinnert sich 
Leguano-Kommunikationschef Christian Turck an seine ersten Erfah-
rungen. „Wir sind auch der Überzeugung, dass Sie mit Barfußschuhen 
schneller werden.“ 

BARFUSSERLEBNIS MUSS ERFAHREN WERDEN

Doch wie bringt man Menschen dazu, sich auf die neue Erfahrung 
Barfußschuhe einzulassen. „Das Barfußerlebnis ist nicht beschreibbar, 
es muss erfahren werden. Deswegen müssen wir stationär vor Ort 
sein“, begründet Helmuth Ohlho� die hohe Zahl an Leguano-Stores. 
Am 1. Mai 2013 wurde der erste Leguano-Laden in Bad Zwischenahn 
erö�net. Inzwischen sind es mehr als 125 in ganz Deutschland. 

Die typische Sohle der Leguano-Schuhe

Firmenzentrale in Buchholz

2x

2x
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Hau�chuh 

Trends

MODELLEMODELLEHAFLINGERHAFLINGER

HORTENSIA  HORTENSIA  

Panto�el aus Wollwalksto� mit floraler  

Hortensien-Applikation, Filzsohle und Fußbett.

LU  LU  

Filzclog (Wollfilz) mit graphischer Applikation aus Filz 

und Veloursleder mit TR-Sohle und Korkfußbett.

LETTERLETTER

Filzclog (Wollfilz) mit Stickerei sowie  

TR-Sohle und Korkfußbett.

SOFTSOFT

Panto�el aus Wollfilz – ein Haflinger-Klassiker  

mit Filzsohle und Fußbett.

LOAFERLOAFER

Modischer Loafer aus Wollwalksto� mit Filzsohle.

PLAIDPLAID

Panto�el aus Wollwalksto� in trendigem  

Karo-Jacquard mit Filzsohle und Fußbett.

FRANZI FRANZI 

Filzclog (Wollfilz) mit Trachtenborte in fröhlicher  

Trendfarbe mit TR-Sohle und Korkfußbett. 2x

These packages count as one circuit when calculating the 

customer discount. The prices quoted are eligible for agency 

discount.

Our particularly attractive advertising packages at crazy low prices!



In recent years, SHOEZ's online presence has developed into the strong online medium of the 

shoe industry, not least thanks to the SHOEZ newsletter. The newsletter is not published daily, 

but whenever something important happens in the industry. Therefore, the newsletter also has 

an above-average opening rate.

Website www.shoez.biz

Users per month: 19,871

Event count: 134,385 

Online advertising at www.shoez.biz

Advertising at www.shoez.biz 

Formates: JPG, GIF, PNG, SWF

*Placement on starting page in order of booking.

SHOEZ Newsletter

Subscribers: 12,246 

Opening rate: 45.1 %

Click rate: 11.7 %

Instagram: /shoez_magazine

SHOEZ has 4,171 subscribers

Product Size (Width x Height in pixel) Size for Mobile (Width x Height in pixel) Rate for 4 Weeks

Super Banner XL* 1236 x 180 px 300 x 150 px 939,-

Super Banner Content 728 x 90 px 300 x 100 px 729,-

Skyscraper 300 x 600 px 300 x 150 px 729,-

Medium Rectangle 300 x 250 px 300 x 100 px 519,-

(Job) Advertisement 

(in addition to the print edition)
PDF PDF

Additional 15 %,  

min. € 89,-

(Job) Advertisement online ONLY   PDF PDF 429,-

Text Ad (PR up to 500 characters incl. 1 photo and link) 618,-

Text Ad XL (PR up to 1000 characters incl. 2 photos and link) 818,-



Advertising at www.shoez.biz and in SHOEZ Newsletter

In addition to your ad placement Ad placement on /shoez_magazine 199,-

Posted story (goes online 4x for 24h within 1 week) 199,-

Advertising on Instagram

Product Size (Width x Height in pixel) Size for Mobile (Width x Height in pixel) Rate for 4 Weeks

Newsletter Banner** 728 x 180 px 409,-

Newsletter Banner exclusiv 728 x 180 px 818,-

(Job) Advertisement  

(in addition to the print edition)
PDF PDF 89,-

(Job) Advetisemenn Newsletter ONLY PDF PDF 429,-

Text Ad (PR up to 500 characters incl. 1 photo and link) 618,-

Text Ad XL (PR up to 1000 characters incl. 2 photos and link) 818,-

Advertising in SHOEZ Newsletter

**Placement in order of booking.

Formates of photos: JPG, PNG

Text Ads generally are marked as „Werbung“ (= advertisement).

Customer discounts print apply as well on all online ads.

Please, supply data and photos always according to the info in your order confirmation.


