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3 KENNZAHLEN FÜR DAS VERBREITUNGSGEBIET

Verbreitete Auflage: 11.723
Verkaufte Auflage: 11.135

Verbreitete Auflage: 14.653
Verkaufte Auflage: 12.285

(III. Quartal 2023 – II. Quartal 2024) 

Verbreitete Auflage: 59.322
Verkaufte Auflage: 54.299

Verbreitete Auflage: 9.554
Verkaufte Auflage: 9.170

Verbreitete Auflage: 18.289
Verkaufte Auflage: 17.609

Herbstbestellung www.lw-heute.de

     

Neue Chancen erschließen
Naturschutz und Bio-Energie

Pflanzenschutz 2005
Maßnahmen in Mais und Gerste

Herbstbestellung www.lw-heute.de

Verbreitete Auflage: 5.103
Verkaufte Auflage: 4.100

Im Verbreitungsgebiet werden rund 
85 % aller landwirtschaftlichen 
Betriebe erreicht. 



4 INSIDE

„Die fünf beteiligten Fach­
redaktionen garantieren eine 

hohe redaktionelle Qualität und 
bereiten die Informationen  

unabhängig und leicht  
verständlich im modernen  

Magazin-Layout auf.“ Chefredakteur 
GUIDO KRISAM
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6 PRINT | FAKTEN

JAHRGANG
29. Jahrgang | 2025

ERSCHEINUNGSWEISE
4 x jährlich

VERBREITUNG
Baden-Württemberg, Hessen, Pfalz 

AUFLAGE
Druckauflage:	 60.952
Verbreitete Auflage:	 59.322
Verkaufte Auflage:	 54.299
(III. Quartal 2023 – II. Quartal 2024)

VERLAG
Verlag Eugen Ulmer KG 
Wollgrasweg 41 
70599 Stuttgart  
T + 49 (0) 7 11  /  45 07 – 0 
www.ulmer-verlag.de

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Zahlbar innerhalb von 30 Tagen ohne Abzug 
AGB		  Bankverbindung

BASICS

http://www.ulmer-verlag.de
https://www.ulmer-verlag.de/agb
https://www.ulmer-verlag.de/zahlungsarten


7 PRINT | MARKTDATEN

KENNZAHLEN
VERBREITUNG
Baden-Württemberg, Hessen und Pfalz

REICHWEITE
	● ca. 81 % der landwirtschaftlich genutzten Fläche im 

Verbreitungsgebiet 

	● ca. 79 % aller landwirtschaftlichen Betriebe im 
Verbreitungsgebiet

Quelle: MAagrar, 2023, Betriebe > 10 ha

BADEN-WÜRTTEMBERG, HESSEN 
UND PFALZ
	● 62.500 	 landwirtschaftliche Betriebe 

	● 2.590 Mio. 	 ha landwirtschaftlich genutzte Fläche

	● 1.470 Mio. 	 ha Ackerland

	● 1.040 Mio	 ha Grünland

	● 1.660 Mio. 	 Rinder

	● 2.050 Mio. 	 Schweine
Quelle: Destatis



8 THEMEN 2025

AUSGABE ERSCHEINUNGSTERMIN ANZEIGENSCHLUSS THEMEN

FE
BR

U
AR

1� 01. Februar 2025 09. Januar 2025 Magazin  
Pflanzenschutz

Aktuelle Pflanzenschutz-Empfehlungen
Anwendungshinweise und -techniken für Ackerbau  
und Grünland

AP
RI

L 2 05. April 2025 13. März 2025 Magazin
Grünland

Pflege
Ernte
Weidenutzung
Düngen
Saatgut und Sorten

THEMEN | TERMINE

� Änderungen vorbehalten.



9 THEMEN 2025

AUSGABE ERSCHEINUNGSTERMIN ANZEIGENSCHLUSS THEMEN
JU

LI 3 12. Juli 2025 18. Juni 2025 Magazin
Herbstbestellung

Bodenbearbeitung
Pflanzenschutz
Saatgut und Sorten

O
KT

O
BE

R 4 25. Oktober 2025 01. Oktober 2025 Magazin
Finanzieren und Versichern

Finanzierung
Förderung
Leasing
Versicherungen
Geldanlagen
Beratung

ET: Erscheinungstermin | AS: Anzeigenschluss� Änderungen vorbehalten.

WOCHENBLATT

Magazin
Wochenblatt Magazin für Baden-Württemberg | Hessen | Rheinland-Pfalz  5,50 Euro

3 | 2020

DAS THEMA : FINANZIEREN UND VERSICHERN

Investieren trotz Krise
HOFNACHFOLGE 

Die nächste Generation 
macht sich bereit

MIT GELD VOM STAAT

Förderprogramme 
bieten Chancen



10 PRINT | ANZEIGEN

FORMATE | PREISE

✱ zzgl. 3 mm Beschnittzugabe ringsum.

mm Preis sw: 13,20 €. Alle im Tarif genannten Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.  
Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen  
in Zeitungen und Zeitschriften.

FORMATE BREITE  ×  HÖHE FARBE PREISE / €

1/3 Satzspiegelformat
179  ×    83  mm
  56  ×  256  mm

sw
2c
3c
4c

4.840,– 
5.710,– 
6.580,– 
7.450,– 

Anschnittformat✱

210  ×  102  mm
  72  ×  297  mm

sw
2c
3c
4c

5.324,– 
6.194,– 
7.064,– 
7.934,– 

1/4 Satzspiegelformat
179  ×    61  mm
  87  ×  126  mm
  41  ×  256  mm

sw
2c
3c
4c

3.630,– 
4.500,– 
5.370,– 
6.240,– 

Anschnittformat✱

210  ×    80  mm
103  ×  145  mm
  57  ×  297  mm

sw
2c
3c
4c

3.993,– 
4.863,– 
5.733,–
6.603,– 

1/8 Satzspiegelformat
179  ×    28  mm
  87  ×    61  mm

sw
2c
3c
4c

1.815,– 
2.685,–
3.555,–
4.425,– 

FORMATE BREITE  ×  HÖHE FARBE PREISE / €

1/1 Satzspiegelformat
179  ×  256  mm

sw
2c
3c
4c

14.520,–
15.830,– 
17.140,– 
18.450,–

Anschnittformat✱

210  ×  297  mm
sw
2c
3c
4c

15.972,–
17.282,– 
18.592,–
19.902,– 

2/3 Satzspiegelformat 
179  ×  170  mm
117  ×  256  mm

sw
2c
3c
4c

 9.680,– 
10.990,– 
12.300,– 
13.610,– 

Anschnittformat✱

210  ×  189  mm
133  ×  297  mm

sw
2c
3c
4c

10.648,– 
11.958,– 
13.268,– 
14.578,– 

1/2 Satzspiegelformat
179  ×  126  mm
  87  ×  256  mm

sw
2c
3c
4c

 7.260,– 
8.570,– 
9.880,– 

11.190,– 

Anschnittformat✱

210  ×  145  mm
103  ×  297  mm

sw
2c
3c
4c

 7.986,– 
9.296,–

10.606,– 
11.916,– 



11 PRINT | SONDERPLATZIERUNGEN

SONDERPLATZIERUNGEN
ANZEIGENART FORMAT BREITE × HÖHE FARBE PREISE / €
2. + 4.
Umschlagseite

210 x 297 mm
Anschnittformat✱

4c 23.880,–

Textteilanzeigen 
(Mindestberechnung 50 mm)

je 41 mm breite Spalte 
unter 100 mm Anzeigeninhalt
ab 100 mm Anzeigeninhalt 

je 56 mm breite Spalte 
unter 100 mm Anzeigeninhalt
ab 100 mm Anzeigeninhalt

 
sw
sw

sw
sw

 
22,04 pro mm / Spalte
18,53 pro mm / Spalte

29,39 pro mm / Spalte
24,71 pro mm / Spalte

✱ zzgl. 3 mm Beschnittzugabe ringsum. � Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Auch gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 
es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 
bereiten können. Um ein triviales 
Beispiel zu nehmen, wer von uns 
unterzieht sich je anstrengender 
körperlicher Betätigung, außer 
um Vorteile daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend ein Recht, 
einen Menschen zu tadeln, der 
die Entscheidung trifft, eine 
Freude zu genießen, die keine 
unangenehmen Folgen hat, 
oder einen, der Schmerz vermei-
det, welcher keine daraus resul-
tierende Freude nach sich zieht? 
Auch gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 
es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 
bereiten können. Um ein triviales 
Beispiel zu nehmen, wer von uns 
unterzieht sich je anstrengender 
körperlicher Betätigung, außer 
um Vorteile daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend ein Recht, 
einen Menschen zu tadeln, der 
die Entscheidung trifft, eine 
Freude zu genießen, die keine 
unangenehmen Folgen hat, 
oder einen, der Schmerz vermei-
det, welcher keine daraus resul-
tierende Freude nach sich zieht? 
Auch gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 
es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 

bereiten können. Um ein trivia-
les Beispiel zu nehmen, wer von 
uns unterzieht sich je anstren-
gender körperlicher Betäti-
gung, außer um Vorteile daraus 
zu ziehen? Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Menschen zu 
tadeln, der die Entscheidung 
trifft, eine Freude zu genießen, 
die keine unangenehmen Folgen 
hat, oder einen, der Schmerz 
vermeidet, welcher keine daiel 
zu nehmen, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengender kör-
perlicher Betätigung, außer um 
Vorteile daraus zu ziehen? Aber 
wer hraus resultierende Freude 
naiel zu nehmen, wer von uns 
unterzieht sich je anstrengender 
körperlicher Betätigung, außer 
um Vorteile daraus zu ziehen? 
Aber wer hch sich zieht? Auch 
gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 
es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 
bereiten können. Um ein triviales 
Beispiel zu nehmen, wer von uns 
unterzieht sich je anstrengender 
körperlicher Betätigung, außer 
um Vorteile daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend ein Recht, 
einen Menschen zu tadeln, der 
die Entscheidung trifft, eine 
Freude zu genießen, die keine 
unangenehmen Folgen hat, 
oder einen, der Schmerz vermei-
det, welcher keine daraus resul-
tierende Freude nach sich zieht? 
Auch gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 

es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 
bereiten können. Um ein triviales 
Beispiel zu nehmen, wer von uns 
unterzieht sich je anstrengender 
körperlicher Betätigung, außer 
um Vorteile daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend ein Recht, 
einen Menschen zu tadeln, der 
die Entscheidung trifft, eine 
Freude zu genießen, die keine 
unangenehmen Folgen hat, 
oder einen, der Schmerz vermei-
det, welcher keine daraus resul-
tierende Freude nach sich zieht? 
Auch gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 
es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 
bereiten können. Um ein trivia-
les Beispiel zu nehmen, wer von 
uns unterzieht sich je anstren-
gender körperlicher Betätigung, 
außer um Vorteile daraus zu 
ziehen? Aber wer hat irgend ein 
Recht, einen Menschen zu ta-
deln, der die Entscheidung trifft, 
eine Freude zu genießen, die kei-
ne unangenehmen Folgen hat, 

Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung trifft, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 

ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung trifft, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung trifft, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 

Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung trifft, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung trifft, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-

det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vorteile 
daraus zu ziehen? Aber 
wer iel zu nehmen, wer 
von uns unterzieht sich 
je anstrengender kör-
perlicher Betätigung, 
außer um Vorteile dar-
aus zu ziehen? Aber wer 
hhat irgend ein Recht, 
einen Menschen zu ta-
deln, der die Entschei-
dung trifft, eine Freude 
zu genießen, die kei-
ne unangenehmen Fol-
gen hat, oder



12 PRINT  |  ZUSCHLÄGE + RABATTE

ZUSCHLÄGE + RABATTE
FARBZUSCHLÄGE
Normalfarben nach Euro-Skala (CMYK) 	�
bis 400 mm Anzeigenraum 	 je Farbe� 870,– €
über 400 mm Anzeigenraum 	 je Farbe� 1.310,– €
Sonderfarben (HKS) 	�  auf Anfrage
Farbangleichungen aus technischen Gründen vorbehalten.

PLATZIERUNGSZUSCHLÄGE
Bindende Platzvorschriften:� 20 % Zuschlag
Anzeigen über Bund und über Satzspiegel:� 10 % Zuschlag

RABATTE
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Abschlussjahr) 
und Vorliegen eines Rabattabschlusses.

MALSTAFFEL MENGENSTAFFEL
2 Anzeigen� 5 % 1.000 mm� 10 %

4 Anzeigen� 10 % 2.000 mm� 15 %

6 Anzeigen� 15 % 3.000 mm� 20 %

Farb- und Anschnittzuschläge werden rabattiert.

Alle im Tarif genannten Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften.



13 PRINT  |  EINHEFTER

EINHEFTER
BEILAGEN UND 
EINHEFTER

BESCHREIBUNG PREISE / €

Einhefter✱ 	● Im unbeschnittenen Format 215 × 
305 mm (B × H) gefalzt anliefern  
(bis 25 g Einzelgewicht)

	● 2, 4, 6 oder mehr Seiten 
 

	● Preise auf Anfrage.  

	● Bei erschwerter technischer Verarbeitung Aufschlag nach den jeweiligen Gegebenheiten

	● Muster: Vor Auftragsannahme benötigt der Verlag drei Muster bis spätestens zum Anzeigenschlusstermin der jeweiligen 
Ausgabe. Die Verbindlichkeit der Auftragsausführung kann erst mit Vorliegen der Muster endgültig entschieden werden

	● Einhefter dürfen keine Werbung anderer Firmen enthalten

DRUCKEREI
Konradin Druck GmbH
Abt. Versand - Frau Wichnalik
Kohlhammerstr. 1-15
70771 Leinfelden-Echterdingen

Liefervermerk
Für „Wochenblatt Magazin-Nr....“
Anlieferungstermin 14 Tage  
vor Erscheinen

Jeweils zzgl. 3 mm Beschnittzugabe ringsum� Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

✱ Auf Einhefter sowie technische Zusatzkosten keine Rabatte. Versandadresse siehe rechts
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TECHNISCHE DATEN
ZEITSCHRIFTENFORMAT
Anschnittformat:  
210 mm  ×  297 mm (Breite  ×  Höhe)
Satzspiegelformat:  
179 mm  ×  256 mm (Breite  ×  Höhe)

FORMATE IM SATZSPIEGEL
Spalten Breite  ×  Höhe  

3-spaltig  
Textteil    

Breite  ×  Höhe 
4-spaltig  
Anzeigen- und Textteil 

1   56  ×  256 mm   41  ×  256 mm

2 117  ×  256 mm   87  ×  256 mm

3 179  ×  256 mm 133  ×  256 mm

4 – 179  ×  256 mm

DRUCK UND VERARBEITUNG
Druck
Rollenoffset | 4/4-farbig 

Papier
Fast holzfrei, Bilderdruck 70 g / m2 

Verarbeitung
Rückendrahtheftung 
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DIGITALE DRUCKDATEN
Druckprofil: 
PSO LWC Improved

Farben: 
Anzeigen mit Sonderfarben sind in CMYK mit den 
korrekten Mischungsverhältnissen der gewünschten 
HKS-Farbbezeichnungen anzulegen.
Vierfarbanzeigen sind ebenfalls in CMYK für den 
Vierfarbprozess anzulegen. Kein RGB

Abbildungen:
Mindestauflösung 300 ppi

DATEN-ÜBERMITTLUNG
Bitte schicken Sie die Druckunterlagen Ihrer Anzeige  
(mit Angabe Zeitschriftentitel) per E-Mail an den Verlag:
�Anzeigendisposition
T +  49  (0)  7 11 / 45 07 –1 42 
F +  49  (0)  7 11 / 45 07 – 2 21 
anzeigen@ulmer.de 

DATENFORMAT
Druckfähiges PDF (PDF / X-3) 
Datenformate wie Freehand, Photoshop, Word, Corel 
Draw etc. nur nach Rücksprache. Die Herstellung von 
Druckunterlagen nach anderen Vorlagen wird berechnet.

TECHNISCHE DATEN

mailto:anzeigen@ulmer.de


16 ONLINE  |  GRÜNER STELLENMARKT

DIE JOBBÖRSE FÜR GARTENBAU 
UND LANDWIRTSCHAFT

 ● Pro Monat durchschnittlich 5.100 Sitzungen* (Visits) 
und 21.000 Seitenaufrufe* (Page Impressions)

 ● Vertrauen bei den Arbeitgebern: Über 800 Stellen-
angebote im Jahr

 ● Agenturen erhalten mit Nachweis 15 % AE-Provision 
(nicht addierbar auf Kontingent- und Flatrate-Preise)

 ● Fachmagazin-Abonnenten bekommen mit dem 
Gutschein-Code einen Rabatt. Weitere Informationen 
finden Sie hier

 ● Azubi- und Praktikumsstellen sowie Stellengesuche 
für Arbeitnehmer sind grundsätzlich kostenfrei

* Quelle: Matomo, Juni 2024

ONLINE BASIC

Textanzeige

	● 30 Tage online  175,– €

	● 60 Tage online  225,– €

ONLINE PREMIUM

	● Textanzeige 
	● Logo 
	● PDF-Infomaterial

	● 30 Tage online  275,– €

	● 60 Tage online  325,– €

CROSSMEDIA PLUS Print-Stellenanzeigen 
+ Online-Buchung 
60 Tage Laufzeit zum Preis von 
30 Tagen!

Weitere Infos zu Optionen, Preisen 
und Rabatten fi nden Sie hier 

MEHR
INFO

Anzeigendisposition und Beratung
anzeigen@ulmer.de
Bitte im Betreff angeben: Grüner StellenmarktAlle Preise zzgl. MwSt.

https://www.gruener-stellenmarkt.de/mediadaten-pdf-abovorteil
http://www.gruener-stellenmarkt.de


17 IHRE ANSPRECHPARTNER FÜR IHRE WERBUNG

VERLAGSANSCHRIFT
Verlag Eugen Ulmer KG 
Wollgrasweg 41
70599 Stuttgart

T + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 0
F + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 2 21
anzeigen@ulmer.de

MARKETING + VERKAUF
Melanie Radtke
T + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 1 19 
mradtke@ulmer.de

ANZEIGENDISPOSITION
T + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 1 42 
F + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 2 21
anzeigen@ulmer.de

VERLAGSVERTRETER
SW Medienvertretung Saupe + Weber OHG (Lauffen)

T + 49 (0) 71 33  /  96 11 96
F + 49 (0) 71 33  /  96 11 98

info@saupe-medien.de
www.saupe-medien.de

Baden-Württemberg Frankreich und Schweiz

SW Medienvertretung Saupe + Weber OHG (Aalen)

T + 49 (0) 73 61  / 3 8 03 8 – 0
F + 49 (0) 73 61  / 3 8 03 8 – 38

info@saupe-medien.de
www.saupe-medien.de

Bayern 
Brandenburg und Sachsen-
Anhalt (südlich der A2/E30) 
Sachsen 
Thüringen 
Hessen 
Rheinland-Pfalz 
Saarland

Italien und Österreich

Medienvertretung Walkenhorst e.K
T + 49 (0) 251 / 97 20 51 28 walkenhorst@mv-walkenhorst.de

www.mv-walkenhorst.de

Nordrhein-Westfalen 
Niedersachsen 
Schleswig-Holstein 
Hamburg 
Bremen 
Berlin 
Brandenburg und Sachsen-
Anhalt (nördlich der A2/E30) 
Mecklenburg-Vorpommern

Niederlande, Belgien, Dänemark, 
Schweden
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