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3 BWAGRAR | WELT

ONLINE

Muswiese
www.bwagrar.de | Sonderbeilage Messeheft | 6. Oktober 2018

vom 6. bis 11. Oktober 2018

Landwirtschafts- und  
Gewerbeausstellung

 Î Kundgebung: OB Boris Palmer spricht  

 Î 140 Aussteller im Freigelände 

Jahrmarkt

Treffpunkt für  
Landwirte und Handwerker

4018_020_Mus_001.indd   1 27.09.2018   12:06:09

vom 12. bis 17. Oktober 2019

BWagrar Online

BWagrar Online-Seminare

BWagrar Sonderprodukte

BWAGRAR NEWSLETTER AKTUELL

BWAGRAR NEWSLETTER ACKERBAU

PRINT
BWAGRAR NEWSLETTER AGRARMARKT

BWagrar Social Media

BWagrar Magazin
BWagrar E-Paper

WOCHENBLATT

Magazin

Wochenblatt Magazin für Baden-Württemberg | Hessen | Rheinland-Pfalz  5,50 Euro

4 | 2019

DAS THEMA : 

Strategien gefragt

Anspruchsvolle 
Saatgutvermehrung

Mit Zinken  
und Scheiben

RAPSUNKRAUTKONTROLLE

HERBSTBESTELLUNG

WOCHENBLATT Magazin

BWAGRAR NEWSLETTER EXTRA

https://www.instagram.com/bwagrar
https://www.facebook.com/BWagrarStuttgart
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„BWagrar ist seit über  
190 Jahren auf den Höfen  

im Land zu Hause. Immer auf  
der Höhe der Zeit mit allen  

Informationen, die Landwirte  
für die Führung ihrer  
Betriebe brauchen.“ Chefredakteur 

GUIDO KRISAM
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6 PRINT | FAKTEN

JAHRGANG
Landwirtschaftliches Wochenblatt 192. Jahrgang 2025 
Schwäbischer Bauer 77. Jahrgang, Jahrgang 2025

ERSCHEINUNGSWEISE
Wöchentlich samstags

AUFLAGE
Druckauflage: 27.999

Verbreitete Auflage: 27.846

Verkaufte Auflage: 26.779
(III. Quartal 2023 – II. Quartal 2024)

Regionalteile  
Landwirtschaftliches Wochenblatt

Verbreitete Auflage:    18.292

Schwäbischer Bauer

Verbreite Auflage:    9.554

GEOGRAPHISCHE VERBREITUNG
Baden-Württemberg 
(Württemberg und Nordbaden/Regierungsbezirke Stuttgart, Karlsruhe, 
Tübingen)

VERLAG
Verlag Eugen Ulmer KG 
Wollgrasweg 41 
70599 Stuttgart  
T + 49 (0) 7 11  /  45 07 – 0 
www.ulmer-verlag.de

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Zahlbar innerhalb von 30 Tagen ohne Abzug 

AGB  Bankverbindung

BASICS

http://www.ulmer-verlag.de
https://www.ulmer-verlag.de/agb
https://www.ulmer-verlag.de/zahlungsarten


7 PRINT | MARKTDATEN

LANDWIRTSCHAFTLICHE BETRIEBE

Gesamt 37.500 Betriebe 

AGRARLAND BADEN-WÜRTTEMBERG

Quellen: Agrarstrukturerhebung 2023, Statistisches Landesamt Baden-Württemberg,  
MAagrar 2023

LANDWIRTSCHAFTLICH GENUTZTE FLÄCHEN SONDERKULTUREN

WALD
1.353.000 ha

Weizen 197.600 ha

Gerste 144.500 ha

Mais 186.900 ha

Dauergrünland 544.100 ha

Ackerbau 799.100 ha

51.000 haRaps

20.000 ha Obstanlagen

25.200 ha Rebland

13.500 ha Gemüseanbaufläche



8 PRINT | MARKTDATEN

Quellen: Agrarstrukturerhebung 2023, Statistisches Landesamt Baden-Württemberg,  
MAagrar 2023

211.600 Schafe

905.656 Rinder 
davon 365.256 Milchkühe

WERTSCHÖPFUNG

Bruttowertschöpfung im Agrarbereich:  3,6 Mrd. €/Jahr

INVESTITIONSVOLUMEN

Geplante Investitionen der landwirtschaftlichen Betriebe 

in Baden-Württemberg in den nächsten 1 bis 3 Jahren:  

 3,1 Mrd. €

5.737.700 Hühner

TIERBESTÄNDE

68.900 Pferde

1.268.900 Schweine 
davon 103.900 Zuchtsauen

AGRARLAND BADEN-WÜRTTEMBERG



9 THEMEN | TERMINE

AUSGABE TERMINE THEMEN SPECIALS /  
WOCHENBLATT MAGAZINE

MESSEN  + 
AUSSTELLUNGEN

JA
N

U
A

R 1 ET:

AS:

04.01.25

20.12.24

Tierhaltung: Rinder Stalltechnik / Kälberaufzucht

Forst: Arbeitskalender Bauernwald

2 ET:

AS:

11.01.25

03.01.25

Ackerbau: Frühjahrsbestellung 1

Pflanzenschutz Getreide

Bauen: Fahrsilos

3 ET:

AS:

18.01.25

13.01.25

Ackerbau: Frühjahrsbestellung 2 Ratgeber Ökolandbau Int. Grüne Woche, 
Berlin 
17. - 26.01.2025

Landmesse, Ilshofen 
25. - 26.01.2025

4 ET:

AS:

25.01.25

20.01.25

Ackerbau: Frühjahrsbestellung 3

Sortenwahl und Düngung

Biogas-Infotage, Ulm 
29.01. - 01.01.2025

THEMEN | TERMINE Hier finden Sie online die 
aktuelle Themenplanung

MEHR 
INFO

ET: Erscheinungstermin | AS: Anzeigenschluss Änderungen vorbehalten.

https://www.bwagrar.de/werbung/themen-termine


10 THEMEN | TERMINE

AUSGABE TERMINE THEMEN SPECIALS /  
WOCHENBLATT MAGAZINE

MESSEN  + 
AUSSTELLUNGEN

FE
B

R
U

A
R 5 ET:

AS:

01.02.25

22.01.25

Tierhaltung: Schweine

Technik: E-Hand-Schweißen

Weinbau: Messevorschau Winzer-Service Messe 

Obstbau: Arbeitskalender Obstbau

Wochenblatt Magazin

Pflanzenschutz

Winzer-Service Messe, 
Karlsruhe 
05. - 07.02.2025

6 ET:

AS:

08.02.25

03.02.25

Ackerbau: Maisanbau

Forst: Arbeitskalender Bauernwald

Ratgeber 

Beruf und Bildung

Biofach, Nürnberg 
11. - 14.02.2025

7 ET:

AS:

15.02.25

10.02.25

Energie: Fotovoltaik

Obstbau: Abdriftminderung  

Technik: Düngetechnik (Gülleausbringung)

Regio Agrar Bayern, 
Augsburg 
18. - 20.02.2025

8 ET:

AS:

22.02.25

17.02.25

Ackerbau: Pflanzenschutz Getreide Crossmedia Frühjahrs-Special  
Produkte und Neuheiten

M
Ä

R
Z 9 ET:

AS:

01.03.25

24.02.25

Tierhaltung: Rinder Fütterung

Technik: Spritzentechnik / Prüfung / Düsen

Obstbau: Arbeitskalender Obstbau 

10 ET:

AS:

08.03.25

03.03.25

Bauen: Stallbau

Ackerbau: Pflanzenschutz für Hackfrüchte

Forst: Arbeitskalender Bauernwald

Ratgeber 

Förderung

11 ET:

AS:

15.03.25

10.03.25

Ackerbau: Pflanzenschutz Getreide

Grünland: Start in die Weidesaison (Zäune)

Technik: Feldberegnung

12 ET:

AS:

22.03.25

17.03.25

Ackerbau: Pflanzenschutz Raps

Energie: Biogas

Ratgeber

Ökolandbau

13 ET:

AS:

29.03.25

24.03.25

Tierhaltung: Schweine

ET: Erscheinungstermin | AS: Anzeigenschluss Änderungen vorbehalten.



11 THEMEN | TERMINE

AUSGABE TERMINE THEMEN SPECIALS /  
WOCHENBLATT MAGAZINE

MESSEN  + 
AUSSTELLUNGEN

A
PR

IL 14 ET:

AS:

05.04.25

01.04.25

Ackerbau: Pflanzen natürlich stärken und schützen

Forst: Bauernwald / Messe: Vorschau ForstLive

Obstbau: Arbeitskalender Obstbau

Technik: Zetter, Schwader für schwierige 
Bedingungen

Wochenblatt Magazin  
Grünland

Forst Live, Offenburg 
11. - 13.04.2025

AgrarSchau Allgäu, 
Dietmannsried 
10. - 14.04.2025

15 ET:

AS:

12.04.25

07.04.25

Ackerbau: Pflanzenschutz Mais

Tierhaltung: Pferde

Grünland: Siliermittel

16 ET:

AS:

19.04.25

11.04.25

Ackerbau: Pflanzenschutz Soja

Grünland: Giftpflanzen bekämpfen

17 ET:

AS:

26.04.25

17.04.25

Ackerbau: Pflanzenschutz Getreide

Bauen: Hallenbau

Maimarkt, Mannheim 
26.04. - 06.05.2025

M
A

I 18 ET:

AS:

03.05.25

25.04.25

Tierhaltung: Rinder Melktechnik

Arbeitskalender Obstbau

Intersolar, München 
07. - 09.05.2024

19 ET:

AS:

10.05.25

05.05.25

Obstbau:  Apfelwickler bekämpfen

Technik: Ladertechnik

Ratgeber

Energie

20 ET:

AS:

17.05.25

12.05.25

Ackerbau: Zwischenfrüchte Ratgeber

Ökolandbau

21 ET:

AS:

24.05.25

19.05.25

Tierhaltung: Geflügel 

Grünland: Ertragserfassung

22 ET:

AS:

31.05.25

23.05.25

Obstbau: Arbeitskalender Obstbau

Tierhaltung: Pferde

ET: Erscheinungstermin | AS: Anzeigenschluss Änderungen vorbehalten.



12 THEMEN | TERMINE

AUSGABE TERMINE THEMEN SPECIALS /  
WOCHENBLATT MAGAZINE

MESSEN  + 
AUSSTELLUNGEN

JU
N

I 23 ET:

AS:

07.06.25

02.06.25

Ackerbau: Pflanzenschutz Kartoffeln Ratgeber

Beratung

24 ET:

AS:

14.06.25

06.06.25

Ackerbau: Pflanzenschutz Zuckerrüben

Technik: Mähdrescher Erntevorbereitung

Südwestmesse, 
Villingen-Schwenningen 
14. - 22.06.2024

Öko-Feldtage 2025, 
Canitz 
18. - 19.06.2025

25 ET:

AS:

21.06.25

13.06.25

Grünland: Kennarten erfassen

26 ET:

AS:

28.06.25

23.06.25

Tierhaltung: Rinder, Kälber 

Technik: Getreidelagerung

Ratgeber

Stallbau/Stalleinrichtung

JU
LI 27 ET:

AS:

05.07.25

30.06.25

Ackerbau: Rapsanbau

Obstbau: Arbeitskalender Obstbau

28 ET:

AS:

12.07.25

07.07.25

Forst: Heizen mit Holz Ratgeber

Ökolandbau

Wochenblatt-Magazin 
Herbstbestellung

29 ET:

AS:

19.07.25

14.07.25

Ackerbau: Rapsdüngung

Obstbau Lagerfäulen bekämpfen

Technik: Mulcher

Ratgeber

Beruf und Bildung

30 ET:

AS:

26.07.25

18.07.25

Ackerbau: Kalken und Boden verbessern

Markt: AMI Milchpreisvergleich

Bauernkalender

ET: Erscheinungstermin | AS: Anzeigenschluss Änderungen vorbehalten.



13 THEMEN | TERMINE

AUSGABE TERMINE THEMEN SPECIALS /  
WOCHENBLATT MAGAZINE

MESSEN  + 
AUSSTELLUNGEN

A
U

G
U

ST 31 ET:

AS:

02.08.25

28.07.25

Tierhaltung: Schweine Fütterung

Ackerbau: Kartoffelpflanzen schützen

Obstbau: Arbeitskalender Obstbau

Ratgeber

Pferde

32 ET:

AS:

09.08.25

04.08.25

Ackerbau: Pflanzenschutz Raps

Forst: Arbeitskalender Bauernwald

33 ET:

AS:

16.08.25

11.08.25

Energie: Kleinwindanlagen 

Technik: Reihensaattechnik

Ackerbau: Sortenwahl Raps

34 ET:

AS:

23.08.25

18.08.25

Grünland: Nachsaat

Ackerbau: Humusaufbau

Ackerbau: LSV Wintergetreide (Wintergerste)

Crossmedia Sommer-Special

Produkte und Neuheiten

35 ET:

AS:

30.08.25

25.08.25

Bauen: Stallbau

Ackerbau: Zwischenfrüchte

Grünland: Ampferbekämpfung

Technik: Forstechnik

SE
PT

EM
B

ER

36 ET:

AS:

06.09.25

01.09.25

Ackerbau: LSV Wintergetreide

Obstbau: Arbeitskalender Obstbau

Ratgeber

Ökolandbau

37 ET:

AS:

13.09.25

08.09.25

Grünland: Herbstsilage

Ackerbau: LSV Wintergetreide (Winterweizen)

38 ET:

AS:

20.09.25

15.09.25

Technik: Bodenbearbeitung                                                   
Betriebsführung: Direktvermarktung

39 ET:

AS:

27.09.25

22.09.25

Tierhaltung: Schweine

Energie: Windkraft

ET: Erscheinungstermin | AS: Anzeigenschluss Änderungen vorbehalten.



14 THEMEN | TERMINE

AUSGABE TERMINE THEMEN SPECIALS /  
WOCHENBLATT MAGAZINE

MESSEN  + 
AUSSTELLUNGEN

O
K

TO
B

ER

40 ET:

AS:

04.10.25

26.09.25

Ackerbau: Pflanzenschutz Getreide

Forst: Arbeitskalender Bauernwald

Obstbau: Arbeitskalender Obstbau

MesseSpecial Muswiese Muswiese, Rot am See 
11.- 16.10.2025

41 ET:

AS:

11.10.25

06.10.25

Energie: Fotovoltaik / Agrifotovoltaik

Technik: Digitalisierung im Ackerbau

MesseSpecial 
Oberschwabenschau/agraria Agraria/Oberschwaben-

schau, Ravensburg 
15. - 19.10.2025

42 ET:

AS:

18.10.25

13.10.25

Tierhaltung: Pferde

Ackerbau: Boden verbessern

Forst: Heizen mit Holz

Obstbau: Marktübersicht Astscheren

43 ET:

AS:

25.10.25

20.10.25

Technik: Traktoren (Vergleichstest) Wochenblatt-Magazin 
Finanzieren&versichern

N
O

V
EM

B
ER

44 ET:

AS:

01.11.25

24.10.25

Messe: Vorschau Agritechnica

Ackerbau: LSV Kartoffeln sehr früh

Obstbau: Arbeitskalender Obstbau

Messe Agritechnica

45 ET:

AS:

08.11.25

03.11.25

Tierhaltung: Schweine

Ackerbau: Stoffstrombilanz erstellen (Düngemittel!)

Forst: Arbeitskalender Bauernwald

Ratgeber

Ökolandbau

Agritechnica, Hannover 
9.11. - 15.11.2025

46 ET:

AS:

15.11.25

10.11.25

Ackerbau: Vorschau ExpoSE expoSE – Spargel- und 
Erdbeerbörse, Karlsruhe  
19.11. - 20.11.2025

47 ET:

AS:

22.11.25

17.11.25

Technik: Nachberichte Agritechnica

Ackerbau: Sortenwahl Körnermais

48 ET:

AS:

29.11.25

24.11.25

Technik Hacktechnik

ET: Erscheinungstermin | AS: Anzeigenschluss Änderungen vorbehalten.



15 THEMEN | TERMINE

AUSGABE TERMINE THEMEN SPECIALS /  
WOCHENBLATT MAGAZINE

MESSEN  + 
AUSSTELLUNGEN

D
EZ

EM
B

ER

49 ET:

AS:

06.12.25

01.12.25

Forst: Arbeitskalender Bauernwald

Obstbau: Arbeitskalender Obstbau

Technik: Reifen

Ratgeber

Bauen in der Landwirtschaft

50 ET:

AS:

13.12.25

08.12.25

Tierhaltung: Rinder

Obstbau: Hagelschutz

51-52 ET:

AS:

20.12.25

15.12.25

Weihnachtsausgabe

Ackerbau: Sortenwahl Silomais

ET: Erscheinungstermin | AS: Anzeigenschluss Änderungen vorbehalten.



16 PRINT | ANZEIGEN

FORMATE | PREISE

✱ zzgl. 5 mm Beschnittzugabe ringsum.

mm Preis sw: 9,02 €. Alle im Tarif genannten Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.  
Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen  
in Zeitungen und Zeitschriften.

FORMATE BREITE  ×  HÖHE SPALTEN FARBE PREISE / €

1/2 Satzspiegelformat

196 × 137 mm

 96 × 277 mm

4

2

sw

2c

3c/4c

4.997,–

6.117,–

8.357,–

Anschnittformat✱

222 × 152 mm

111 × 302 mm

4

2

sw

2c

3c/4c

5.497,–

6.617,–

8.857,–

1/3 Satzspiegelformat

196 ×  92 mm

 62 × 277 mm

3

1

sw

2c

3c/4c

4.147,–

5.033,–

6.806,–

Anschnittformat✱

222 × 107 mm

 77 × 302 mm

3

1

sw

2c

3c/4c

4.562,–

5.448,–

7.221,–

1/4 Satzspiegelformat

196 ×  67 mm

 96 × 137 mm

4

2

sw

2c

3c/4c

3.110,–

3.775,–

5.104,–

FORMATE BREITE  ×  HÖHE SPALTEN FARBE PREISE / €

1/1 Satzspiegelformat

196 × 277 mm 4 sw

2c

3c/4c

9.994,–

11.114,–

13.354,–

Anschnittformat✱

222 × 302 mm 4 sw

2c

3c/4c

10.993,–

12.113,–

14.353,–

3/4 Satzspiegelformat 

196 × 207 mm

146 × 277 mm

4

3

sw

2c

3c/4c

7.496,–

8.616,–

10.856,–

Anschnittformat✱

222 × 222 mm

161 × 302 mm

4

3

sw

2c

3c/4c

8.246,–

9.366,–

11.606,–

2/3 Satzspiegelformat 

196 × 185 mm

129 × 277 mm

3

2+

sw

2c

3c/4c

6.663,–

7.783,–

10.023,–

Anschnittformat✱

222 × 200 mm

144 × 302 mm

3

2

sw

2c

3c/4c

7.329,–

8.449,–

10.689,–

Textteil - Nur Gesamtausgabe möglich

 Preisliste Nr. 27, gültig ab 01.01.2025



17 PRINT | ANZEIGEN

PREISE | ANZEIGENTEILE
FORMATE FARBE BWAGRAR

SCHWÄBISCHER BAUER

BWAGRAR

LANDWIRTSCHAFTLICHES WOCHENBLATT

BWAGRAR

KOMBI ANZEIGENTEILE

MILLIMETER-PREISE Preise / € Preise / € Preise / €

Je mm 
einspaltig 46 mm

sw

2c

3c/4c

 3,52

 3,88

 4,24

 6,01

 6,73

 7,45

 9,02

10,10 

11,18

FORMATANZEIGEN Preise / € Preise / € Preise / €

1/1 Seite sw

2c

3c/4c

3.900,16 

4.299,04

4.697,92

6.659,08

7.456,84

8.254,60

9.994,16

11.190,80

12.387,44

1/2 Seite sw

2c

3c/4c

1.950,08

2.149,52

2.348,96

3.329,54

3.728,42

4.127,30

4.997,08

5.595,40

6.193,72

1/4 Seite sw

2c

3c/4c

975,04

1.074,76

1.174,48

1.664,77

1.864,21

2.063,65

2.498,54

2.797,70

3.096,86

1/8 Seite sw

2c

3c/4c

487,52

537,37

587,24

832,39

932,11

1.031,83

1.249,27

1.398,85

1.548,43

Alle im Tarif genannten Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften. www.ulmer-verlag.de/agb.

http://www.ulmer-verlag.de/agb


18 PRINT | SONDERPLATZIERUNGEN

SONDERPLATZIERUNGEN
ANZEIGENART FORMAT BREITE × HÖHE FARBE PREISE / €
4. Umschlagseite 196 x 277 mm, Satzspiegel

222 x 302 mm, Anschnittformat ✱

sw

2c

3c/4c

sw

2c

3c/4c

9.994,–

11.114,–

13.354,–

10.993,–

12.113,–

14.353,–

Junior Page 161 x 181 mm, Satzspiegel

176 x 196 mm, Anschnittformat ✱

sw

2c

3c/4c

sw

2c

3c/4c

4.997,–

6.117,–

8.357,–

5.497,–

6.617,–

8.857,–

Textteilanzeigen 
(Nur Gesamtausgabe,  
Mindestberechnung 50 mm)

 

Je mm | 1-spaltig (62 mm breit)

bis 100 mm Anzeigeninhalte

über 100 mm Anzeigeninhalt

sw

2c

3c/4c

sw

2c

3c/4c

32,94

36,94

44,94

14,97

18,17

24,57

✱ zzgl. 5 mm Beschnittzugabe ringsum. 

Alle im Tarif genannten Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften.

Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 

ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 

Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-

det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vorteile 
daraus zu ziehen? Aber 
wer iel zu nehmen, wer 
von uns unterzieht sich 
je anstrengender kör-
perlicher Betätigung, 
außer um Vorteile dar-
aus zu ziehen? Aber wer 
hhat irgend ein Recht, 
einen Menschen zu ta-
deln, der die Entschei-
dung tri�t, eine Freude 
zu genießen, die kei-
ne unangenehmen Fol-
gen hat, oder
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ZUSCHLÄGE + RABATTE
FARBZUSCHLÄGE
Normalfarben nach Euroskala (CYMK)

Je mm | 1-spaltig (46 mm breit)  2c   2,24 €

 3c/4c  6,72 €

Ab 501 mm fix      2c   1.120,— €

   3c/4c   3.360,— €

Farbangleichungen aus technischen Gründen vorbehalten.

PLATZIERUNGSZUSCHLÄGE
Bindende Platzvorschriften: 20 % Zuschlag

Anzeigen über Bund und über Satzspiegel: 10 % Zuschlag

RABATTE
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Abschlussjahr) 
und Vorliegen eines Rabattabschlusses.

MALSTAFFEL MENGENSTAFFEL

6 Anzeigen 5 % 1.000 mm   5 %

12 Anzeigen 10 % 2.000 mm   10 %

24 Anzeigen 15 % 5.000 mm   15 %

52 Anzeigen 20 % 8.000 mm   20 %

Farb- und Anschnittzuschläge werden rabattiert.

Alle im Tarif genannten Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften.
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BEILAGEN GESAMTBEILAGEN & TEILBEILAGEN
	● Höchstformat 210 × 297 mm (B × H),  

bis 25 g Einzelgewicht.

	● 4 Seiten: 240,– € /je Tausend Exemplare

Berechnungsgrundlage ist das A4-Format.  
Zusatzgebühr bei Überschreiten des Maximalformats 
25,– €/je Tausend. Höhere Gewichte, Teilauflagen  und 
Seitenumfänge auf Anfrage. Konkurrenzausschluss auf 
Beilagen ist nicht möglich. 

BELEGUNGSMÖGLICHKEITEN
	● Gesamtauflage BWagrar:  28.000 Exemplare

	● Landwirtschaftliches Wochenblatt:  
(Nordwürttemberg und Nordbaden)   18.350 Exemplare

	● Schwäbischer Bauer:  
(Südwürttemberg und Hohenzollern)   9.650 Exemplare

LIEFERADRESSE:

MHS Print GmbH

Betriebsstätte Esslingen

Zeppelinstr. 116

73760 Esslingen

Landwirtschaftliches

Wochenblatt

Schwäbischer Bauer

Liefervermerk:  
„Für BWagrar Ausgabe …“

Liefertermin:  
Frachtfrei bis Dienstag 
der Vorwoche
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BELEGUNGSMÖGLICHKEITEN
	● Gesamtausgabe

	● Teilauflagen Schwäbischer Bauer und Landwirtschaft-
liches Wochenblatt

GESTALTUNG
Layout erfolgt im Look-and-feel von BWagrar mit 
auffälliger grüner Hinterlegung der Seiten

ANLÄSSE
	● Feldtage

	● Hausmessen

	● Neu- und Umbauten

	● Tag der offenen Tür

	● Jubiläen

	● Produktvorstellungen

SONDERVERÖFFENTLICHUNG
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D
er Betrieb Friedrich Maas

und Söhne GbR hält

Milchkühe in einem neu-

en Stall mit Melkroboter, betreibt

Ackerbau, einen Hofladen und ei-

ne Biogasanlage, aus der Strom

und Wärme gewonnen wird. Am

Samstag, den 5. Juli, kann der Hof

von 12 bis 19 Uhr besichtigt wer-

den. Am Sonntag, den 6. Juli, be-

ginnt der Tag des offenen Hofes

um 10 Uhr mit einem Gottes-

dienst in der Maschinenhalle, um

11 Uhr findet die offizielle Eröff-

nung statt. An beiden Tagen führt

die Landjugend bei einem bunten

Angebot an Essen und Getränken

Milchproduktion
in der Metropolregion
Tag des offenen Hofes am 5./6. Juli in Ladenburg Einblicke in einen modernen Milchviehstall bietet die

Kreislandjugend Rhein-Neckar im Rahmen der Aktion Tag des offenen Hofes am 5. und 6. Juli

auf dem Betrieb der Familie Maas in Neubotzheim 2, 68526 Ladenburg.

Hof-, Feld-, und Stallführungen-

durch. Neben einer Maschinen-

ausstellung bietet ein Hofquiz, ei-

ne Strohhüpfburg und verschie-

dene Spiele, Wege den Hof indivi-

duell zu erkunden. Infostände der

Landjugend und der am Bau des

neuen Stalles beteiligten Firmen

geben den Besuchern Informatio-

nen zu Landwirtschaft und Tech-

nik rund um den Betrieb.

Neuer Stall für 
80 Milchkühe

Der neue, 65 mal 31 Meter große

Kuhstall bietet 80 Milchkühen

und 30 Rindern alle Annehmlich-

keiten, die an einen modernen

Kuhstall gestellt werden. Der

Melkroboter entlastet die Familie

bei der täglichen Arbeit. Die Pla-

nung und der Bau des Stallgebäu-

des mit besonderem Augenmerk

auf eine artgerechte Tierhaltung

erfolgte über die Firma Wolf Sys-

tem, Osterhofen. Die Beratung

und Betreuung vor und während

der Bauphase hatte Bernd Rein-

muth mit der fachlichen Kompe-

tenz einer über 30-jährigen Au-

ßendiensttätigkeit inne. Wolf Sys-

tem erstellte die für die Baugeneh-

migung erforderliche Unterlagen

und führte die kompletten Unter-

und Oberbauarbeiten aus.

Das Stallgebäude besteht aus ei-

ner einfach abgestützten Stahl-

Leimholz-Konstruktion mit Holz-

Gerber-Pfetten und einer Wellfa-

serzementplatten-Eindeckung mit

einem kostengünstigen Kaltstall-

Pultdach-First. Besonders wurde

auf die Ausführung der Lüftung

geachtet. Zur Anwendung kam

hier die von Wolf-System selbst

entwickelte Windschutz- und Sei-

tenlüftung „Variostar“. Dabei ist

auf der Innenseite ein sehr grob-

maschiges Gewebe fest einge-

spannt. Dies bleibt bei allen Lüf-

tungsstufen stehen und soll ver-

hindern, dass der Wind Folie oder

Netz in den Stall drücken kann.

Der bewegliche Teil besteht aus

einer Folie aus Bändchengewebe

und ist absolut winddicht, den-

noch kommt viel Licht auch bei

geschlossenem Zustand in den

Stall. Oben an der Folie ist ein

Windschutznetz angenäht. Beide,

Folie und Netz, können von je ei-

nem Motor auf- und abgewickelt

werden. Dies ermöglicht unzähli-

ge Einstellungen, die jeder Witte-

rung angepasst werden können,

um jederzeit ein optimales Stall-

klima zu erreichen.

Im Sommer, wenn die Sonne

brennt, rollt das Netz ganz auf

und lässt die Folie von der Traufe

halb herunter. So ist die obere

Hälfte der Wand gedeckt und

spendet Schatten, die untere Hälf-

te ist ganz offen. Das System kann

von Hand bedient oder auf Voll-

automatik umgestellt werden.

Neben dem Stall befindet sich 

die seit 2009 bestehende Biogasan-

lage mit einer elektrischen Leis-

tung von rund 440 KW. Auch diese 

Behälter erstellte Firma Wolf, die 

die Anlage vor Kurzem mit einem 

Nachgärlager mit einem Durch-

messer von 33 Meter erweiterte. 

Das Bauvorhaben wurde über das 

AFP-Programm gefördert und von 

der Firma Bischoff und Hager 

GbR aus Freiburg betriebswirt-

schaftlich begleitet.




 

Wir bringen Ihr gefördertes Bauvorhaben
in Bewegung!

Dr. Wolfgang Bischoff
Dr. Bodo-Wolfram Hager
Dipl.-Ing. (FH) Andreas Oppermann 
mit Team.

AFP-Investitionsbetreuung, Investitionskonzepte, Betriebsplanung.
Wir sind in ganz Baden-Württemberg für Sie da - seit 1996.

Bischoff & Hager GbR
Kaiser-Joseph-Str. 145, 79098 Freiburg 
Tel. 0761 – 15621-0; Fax: – 15621-11 
www.bischoff-hager.dewww.lely.com

innovators in agriculture

WIR WÜNSCHEN DER FAMILIE 

MAAS VIEL ERFOLG IM NEUEN 

STALL! 

Mit dem automatischen Melkroboter Lely Astronaut A4

• Schneller Tierwechsel – höchste Melkleistung

Weitere Informationen beim 

Lely Center Untermünkheim
unter Tel. +49 7944 9405213
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Gemolken werden die Kühe mit

einem Lely Astronaut-Melkrobo-

ter. Durch die tierfreundliche und

große I-flow-Box mit geradem

Durchgang und wegschwenkba-

rem Futtertrog wird der Roboter

von den Tieren gerne angenom-

men. Durch den freien Kuhver-

kehr können die Kühe jederzeit

den für sie besten und kürzesten

Weg wählen – egal ob zum Futter,

an die Tränke oder zum Melkro-

boter. Für die ständige Verfügbar-

keit von Futter sorgt ein Lely Ju-

no-Futterschieber.

Für eine lückenlose Tier-

überwachung sorgt die Qwes-HR

Aktivitäts- und Wiederkaumes-

sung verbunden mit Daten des

Melkroboters wie Milchmenge,

Milchleitfähigkeit, Temperatur,

Milchfarbe sowie der am Lely As-

tronaut serienmäßigen Fett- und

Eiweißanzeige. Die Daten werden

vom Lely T4C Managementsys-

tem aufbereitet.

Bei der Stalleinrichtung ent-

schied sich Familie Maas für den

maximalen Tierkomfort von der

Firma Zimmermann-Stalltechnik

aus Oberessendorf. Die Liegebox

Typ „Doro-Mulde beweglich“ ist

aus einem Rohr gebogen. Durch

die verstellbare Beweglichkeit des

Holzbretts erhält die Kuh eine

große Hüftfreiheit. Der Betonso-

ckel fungiert als Brustbegrenzung,

was die hygienischen Bedingun-

gen verbessert. Die kurze Bau-

form des Bügels und die spezielle

Biegung des Aussteifungsrohres

ermöglichen genügend Bewe-

gungsfreiheit zur Ausübung des

natürlichen Kopfschwunges beim

Aufstehen und gewährleisten den-

noch die optimale Abliegepositi-

on der Kuh in der Liegebox.

Bei der Entmistungstechnik fa-

vorisierte Familie Maas die Seil-

zuganlagen der Firma Prinzing,

Lonsee-Urspring. Alle drei Lauf-

gänge sind planbefestigt und wer-

den mit Pendelklappschieber in

den außenliegenden Querkanal

abgeschoben. Die Firma Eisele,

Bad Saulgau, lieferte das Rühr-

werk für das Slalomsystem im

Querkanal.  n

Viel Licht und Luft bietet der neue Milchviehstall der Familie Maas in Neu-

botzheim.  |  Foto: privat

WWW.BWAGRAR.DE

Rinderunion
Baden-Württemberg e.V.
Wir sind Partner der Maas GbR 

in Sachen Zuchtvieh, Sperma,
Anpaarungsprogramm

Ihr Ansprechpartner vor Ort:
M. Ruck Tel. 0172 / 7 67 19 47 

Vermarktungsleiterin 
Dr. C. Sanker Tel. 0172 / 7 26 86 45

Ölkofer Str. 41 
88518 Herbertingen 

Tel. 07586/ 9206-0
Fax 07586/ 5304
info@rind-bw.de
www.rind-bw.de

Spermabestellung: 
07586/ 9206-41

Jetzt kostenlosen

Katalog anfordern:

Tel. +49 (0) 75 71/109-0
oder info@eisele.de

www.eisele.de
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Tauchmotorrührwerke

Qualität setzt
sich durch!

STALLBAU BAUBEHÄLTER

Wir gratulieren der Familie Maas zum gelungenen Neubau des

Milchviehstalles und wünschen viel Erfolg.

Wolf System GmbH Am Stadtwald 20, 94486 Osterhofen

Tel. 09932/37-0, Fax 2893, mail@wolfsystem.de, www.wolfsystem.de

Wir gratulieren zum gelungenen 

Neubau und wünschen viel 

Glück und Erfolg im neuen Stall.

Wir lieferten GFK-Futtermittel-

silos mit Fördertechnik.

Setzen Sie auf fachkom- 
petente Beratung! Rufen Sie 
uns an: 07581 480990

HORN GmbH & Co. KG
88348 Bad Saulgau
www.horn-technic.de

Gesunde Nahrung 

für alle Tiere

Kompetenz in

Mineralfutter

Ihr Partner vor Ort:

Karl Weis • Futtermittelgroßhandel

Eichenstr. 5 • 74864 Fahrenbach

Tel.: 0 62 67 / 39 5

SALVANA TIERNAHRUNG GmbH • Hettlinger Str. 8 • 86637 Wertingen

Tel.: 0 82 72 / 99 89-0 • www.salvana.com • wertingen@salvana.com

Wir bauen anders.

Produktion und Vertrieb von Stalltechnikprodukten und
Stahlbauten für Rinder-, Schweine- und Pferdeställe
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Wir lieferten der Familie Maas

& Söhne GbR die Stallein-

richtung und wünschen ihr

viel Erfolg im neuen Stall!

AUCH ALS CROSSMEDIALE 
PRINT/ONLINE-KOMBI MÖGLICH

Mindestformat 1/2 Seite – Konditionen auf Anfrage
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WOCHENBLATT

Magazin

Wochenblatt Magazin für Baden-Württemberg | Hessen | Rheinland-Pfalz  5,50 Euro

1 | 2019

DAS THEMA : PFLANZENSCHUTZ

Gezielt zum Ertrag

Hacke und Spritze 
kombiniert

Amarant 
macht sich breit

ZUCKERRÜBENANBAUPROBLEMUNKRÄUTER

Das Wochenblatt Magazin ist das gemeinsame 
Supplement der Landwirtschaftlichen Wochenblätter in 
Baden-Württemberg, Hessen und der Pfalz. Es erscheint  
4-mal im Jahr als separates monothematisches 
Supplement.

ERSCHEINUNGSTERMIN THEMA
01.02.2025 Pflanzenschutz

05.04.2025 Grünland

12.07.2025  Herbstbestellung

25.10.2025 Finanzieren und versichern

WOCHENBLATT MAGAZIN

Weitere Informationen entnehmen Sie den  
Mediadaten für das Wochenblatt Magazin

MEHR 
INFO

https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/WOCHENBLATT%20Magazin_Mediadaten_2025.pdf
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Der Bauernkalender 2026 als attraktiver Langzeit-
Werbeträger!

VIEL NUTZEN FÜR DIE LESER DURCH:
	● Großes Kalendarium

	● Landwirtschaft in Zahlen

	● Faustzahlen für Produktion und

	● Betriebswirtschaft

	● Wissenswertes und unterhaltende Beiträge

	● Mit Preisrätsel und Wettbewerben

BAUERNKALENDER 2026

MEHR 
INFO

ERSCHEINUNGSTERMIN: JULI 2025

ANZEIGENSCHLUSS: 10. MÄRZ 2025

VERBREITETE AUFLAGE: 41.700 EXEMPLARE

https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/Bauernkalender_Preisliste_2026.pdf
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DÜNGUNG

Lagerfähige Dünger aus 

Körnerleguminosen getestet

MARKTÜBERSICHT

Eindeckungsmaterialien für 

Gewächshäuser

Den Betrieb 
digitalisieren 
und sichern
Expertentipps und 
Praxiserfahrungen

8
/2

0
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4

Digitalisierung 

und Cyber-

sicherheit

SCHWER - 

PUNKT

Bioblase

geplatzt?

Haltung & Technik

ÖKO HOFFT AUF 
WERTSCHÄTZUNG

Reportage

HÜHNER UMFÄNGLICH 
AUSGESTATTET

Tiergesundheit

NEUES KONZEPT FÜR 
DIE BIOSICHERHEIT

DGS
9. April 2024 
76. Jahrgang  
www.dgs-magazin.de

Magazin für die Geflügelwirtschaft

04 | 2024

7575JAHRE WISSEN 
FINDEN

www.bwagrar.de
E-Paper + Newsletter

www.dgs-magazin.de
E-Paper + Newsletter

www.obst-und-garten.de
E-Paper + Newsletter

www.rebeundwein.de
E-Paper + Newsletter

www.dega-gartenbau.de
E-Paper + Newsletter

GEFLÜGEL

SCHAFE

LANDWIRTSCHAFT

SONDERKULTUREN

BRENNEREI

JAGEN

GEFLÜGEL

26
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DGS
Magazin für die
Geflügelwirtschaft

www.kleinbrennerei.de
E-Paper + Newsletter

www.schafzucht-online.de
E-Paper + Newsletter

Online-

SeminareOnline-

Seminare

www.gemuese-online.de
Newsletter

NL- poma Expertenbrief 
Obstbau

+

+

+

++

+

+

+

gruener-stellenmarkt.de
Jobbörse für die grüne Branche.

Stand  9-2024

LANDWIRTSCHAFT

SCHAFE

GEFLÜGEL

JAGEN

SONDERKULTUREN

BRENNEREI

Magazin / Zeitung / Sonder heft

Buch

Digitale Produkte

6

Verlag Eugen Ulmer 

Wollgrasweg 41

70599 Stuttgart

www.ulmer.de

MEHR 
INFO

https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/Zielgruppenlandkarte%20Landwirtschaft.pdf


25 PRINT  |  TECHNISCHE DATEN

TECHNISCHE DATEN
ZEITSCHRIFTENFORMAT
Anschnittformat:  
222 mm × 302 mm (Breite × Höhe)

Satzspiegelformat:  
196 mm × 277 mm (Breite × Höhe)

SATZSPIEGEL

Spalten Satzspiegel 4-spaltig
Anzeigen- und Textteil 
(Breite x Höhe)

Satzspiegel 3-spaltig
Textteil 
(Breite x Höhe)

1  46 × 277 mm  62 × 277 mm

2  96 × 277 mm 129 × 277 mm

3 146 × 277 mm 196 × 277 mm

4 196 × 277 mm

DRUCK UND VERARBEITUNG
Druck

Zeitungs-Rollenoffset | 1/1 bis 4/4 farbig | Coldset

Papier

Aufgebessertes Zeitungspapier | 52 g/m²

Verarbeitung

Rückendrahtheftung
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DIGITALE DRUCKDATEN
Druckprofil und -reihenfolge: 

Farbprofil WAN-IFRAnewspaper26v5.ivv

Cyan - Magenta - Yellow - Schwarz

Farben: 

Anzeigen mit Sonderfarben sind in CMYK mit den 
korrekten Mischungsverhältnissen der gewünschten 
HKS-Farbbezeichnungen anzulegen.

Vierfarbanzeigen sind ebenfalls in CMYK für den 
Vierfarbprozess anzulegen. Kein RGB

Abbildungen:

Mindestauflösung 300 ppi

DATEN-ÜBERMITTLUNG
Bitte schicken Sie die Druck unter lagen Ihrer Anzeige  
(mit Angabe Zeitschriftentitel) per E-Mail an den Verlag:

 Anzeigendisposition

Britta Kniel  T  + 49 (0) 7 11 / 45 07- 1 25

Alexandra Hiddemann T  + 49 (0) 7 11 / 45 07- 1 38 
anzeigen@ulmer.de 

DATENFORMAT
Druckfähiges PDF (PDF / X-3) 
Die Herstellung von Druckunterlagen nach anderen 
Vorlagen wird berechnet.

TECHNISCHE DATEN

mailto:anzeigen@ulmer.de


27 ONLINE  

Die ONLINE-ANGEBOTE von BWagrar bieten Ihnen 
PERFEKTE WERBELÖSUNGEN.
Hohe AKTUALITÄT und RELEVANZ auf allen Kanälen. 
WEBSITE - NEWSLETTER - SOCIAL MEDIA. 
Die ZIELGRUPPE LANDWIRTSCHAFT immer nur 
EIN KLICK weit entfernt.  
Crossmedial, DIGITAL auf  
Desktop und MOBIL.

„BWagrar nimmt  
Sie mit auf die  

Home-Screens der 
Landwirte“ 

www.bwagrar.de  |  Visits / Monat: 35.881  |  Page Impressions / Monat: 66.774
Werte: Monatsdurchschnitt 1. Halbjahr 2024  |  Aktuelle Zahlen auf Anfrage  |  Quelle: Matomo

Bild: Redaktion 



28 ONLINE  |  DISPLAY-ADS  

BASIC-FORMATE | PREISE

Leaderboard   728 x 905

Medium Rectangle 

300 x 250

7

Large Leaderboard   970 x 902

Billboard   970 x 2501

Content Ad   560 x 1006

H
al

f 
P

ag
e 

A
d

30
0 

x 
60

0

3

S
ky

sc
ra

p
er

16
0 

x 
60

0

4

Button  

300 x 100 8

FORMAT TKP* IN € BREITE X HÖHE  
IN PIXEL

1 Billboard 64,– 970 x 250

2 Large Leaderboard 52,– 970 x  90

3 Half Page Ad 52,– 300 x 600

4 Skyscraper 42,– 160 x 600

5
Leaderboard 
(Superbanner)

37,– 728 x  90

6 Content Ad 32,– 560 x 100

7 Medium Rectangle 32,– 300 x 250

8 Button 22,– 300 x 100

Alle Preise zzgl. MwSt. Alle Werbeformate laufen in Rotation.

*TKP= Preis je Tausend Einblendungen /Ad Impressions 
MIndestabnahme: 10.000 Ad Impressions



29 ONLINE  |  AD-BUNDLES

MOBILE FORMATE | PREISE

FORMAT TKP* IN € BREITE X HÖHE  
IN PIXEL

Billboard 
PLUS  
Half Page AD

75,– 300 x 600

Large Leaderboard 
PLUS  
Half Page AD

64,– 300 x 600

Skyscraper 
PLUS  
Medium Rectangle

48,– 300 x 250

Leaderboard 
PLUS  
Medium Rectangle

48,– 300 x 250

* Alle Preise zzgl. MwSt. Alle Werbeformate laufen in Rotation.

*TKP= Preis je Tausend Einblendungen /Ad Impressions 
MIndestabnahme: 10.000 Ad Impressions

Mit unseren Ad-Bundles stellen Sie sicher, dass  
Ihre Werbung zusätzlich auf allen Endgeräten  
ausgespielt wird



30 ONLINE  |  ONLINE-ADVERTORIALS

MEIST GEKLICKT
Ihr Content im redaktionellen Umfeld des Fachportals  
www.bwagrar.de

FORMATE + PREISE

ONLINE-ADVERTORIAL BASIC ➀➀+➁➁ 1.020,–

Bestehend aus Teaser und Hauptbeitrag. Der Teaser ist auf 
der Startseite der BWagrar Website platziert und direkt auf 
den Hauptbeitrag verlinkt.

ONLINE-ADVERTORIAL PREMIUM ➀➀+➁➁+➂➂ 1.530,–

Mit zusätzlicher Text Ad im im Newsletter BWagrar aktuell  
als Push-Element

Laufzeit jeweils 30 Tage
Alle Preise in € zzgl. MwSt. / Alle Elemente werden mit dem Zusatz Werbung gekennzeichnet.

MEHR 
INFO

2

1

3

http://www.bwagrar.de
https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/BWagrar_Advertorial_2025.pdf
Mobile User



31 ONLINE  |  NEWSLETTER BWAGRAR AKTUELL

BWagrar AKTUELL 
Aktueller Nachrichtenüberblick, Politik, Agribusiness, 
Termine, Landleben

FORMATE + PREISE
CONTENT-BANNER 600,– 
560 x 100 px

TEXT AD 900,– 
300 Zeichen Text + Bild

LARGE IMAGE  1.090,– 
560 x 250 px 
 
POLE POSITION 
Zuschlag  |  Platzierung  |  1. Werbemittel 50,– 
 
VERANSTALTUNGSTIPP 600,– 
PRODUKT DER WOCHE 600,– 
JOB DER WOCHE 300,– 
 
Alle Preise in € zzgl. MwSt.

EMPFÄNGER: 15.810 ERSCHEINT: WÖCHENTL.

ÖFFNUNGSRATE: 31 % TERMIN: MITTWOCH

MEHR 
INFO

Crossmedia PLUS
3 mal den Newsletter Aktuell buchen und den 

Newsletter Ackerbau oder Agarmarkt in den gleichen 
Erscheinungswochen gratis ON TOP belegen

https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/BWagrar_Newsletter%20aktuell_2025.pdf


32 ONLINE  |  NEWSLETTER BWAGRAR ACKERBAU

BWagrar ACKERBAU
Jede Woche aktuell: Pflanzenschutzempfehlungen, 
Saatgut und Sorten, Düngen, Anbautipps

MEHR 
INFO

FORMATE + PREISE
CONTENT-BANNER 360,– 
560 x 100 px

TEXT AD 560,– 
300 Zeichen Text + Bild

LARGE IMAGE  600,– 
560 x 250 px 
 
POLE POSITION 
Zuschlag  |  Platzierung  |  1. Werbemittel 50,– 
 
VERANSTALTUNGSTIPP 330,– 
PRODUKT DER WOCHE 330,– 
JOB DER WOCHE 215,– 
 
Alle Preise in € zzgl. MwSt.

EMPFÄNGER: 3.336 ERSCHEINT: WÖCHENTL.

ÖFFNUNGSRATE: 30 % TERMIN: MONTAG

https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/BWagrar_Newsletter%20Ackerbau_2025.pdf


33 ONLINE  |  NEWSLETTER BWAGRAR AGRARMARKT

BWagrar AGRARMARKT
Börsen- und Marktinformationen, aktuelle Preise, Trends 
und Entwicklungen

MEHR 
INFO

FORMATE + PREISE
CONTENT-BANNER 360,– 
560 x 100 px

TEXT AD 560,– 
300 Zeichen Text + Bild

LARGE IMAGE  600,– 
560 x 250 px 
 
POLE POSITION 
Zuschlag  |  Platzierung  |  1. Werbemittel 50,– 
 
VERANSTALTUNGSTIPP 330,– 
PRODUKT DER WOCHE 330,– 
JOB DER WOCHE 215,– 
 
Alle Preise in € zzgl. MwSt.

EMPFÄNGER: 3.425 ERSCHEINT: WÖCHENTL.

ÖFFNUNGSRATE: 28 % TERMIN: DONNERSTAG

https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/BWagrar_Newsletter%20Agrarmarkt_2025.pdf


34 ONLINE  |  ONLINEWERBUNG – DIGITALES NETZWERK

11.020 Visits*  

18.525 Page Impressions / Monat*

2.787 Newsletter-Empfänger**

Schafzucht
7.915 Visits* 

17.043 Page Impressions / Monat*

2.600 Newsletter-Empfänger**

35.881 Visits* 

66.774 Page Impressions / Monat*

15.810 Newsletter-Empfänger**

4.936 Visits* 

8.023 Page Impressions / Monat*

3.200 Newsletter-Empfänger**

5.267 Visits* 

9.793 Page Impressions / Monat*

3.499 Newsletter-Empfänger**

Erreichen Sie Ihre Kunden dort, wo sie unterwegs sind  
und nutzen Sie hierzu unsere digitale Reichweite

* Werte: Monatsdurschnitt 1. Halbjahr 2024 | Quelle: Matomo
** Werte: Juni 2024 | Quelle: Vertriebsdaten Eugen Ulmer KG

NUTZEN SIE DIE KRAFT DES AGRAR-NETZWERKS

DGS
Magazin für die Geflügelwirtschaft



35 ONLINE  |  SEMINARE

MOBIL IM DIALOG | INDIVIDUELL
Online-Seminare kombinieren die Schnelligkeit  
des Internets mit den Vorteilen der persönlichen  
Kommunikation

IHRE MÖGLICHKEITEN

	●   Begleiten Sie eines unserer Fach-Online-Seminare  
als Sponsor-Partner

	●   Veranstalten und gestalten Sie gemeinsam mit uns  
ein Online-Seminar

	●  Machen Sie Ihr eigenes Online-Seminar – mit unserer  
organisatorischen und technischen Unterstützung

INDIVIDUELLE ANGEBOTE + LÖSUNGEN
SPRECHEN SIE UNS GERNE AN



36 ONLINE  |  GRÜNER STELLENMARKT

DIE JOBBÖRSE FÜR GARTENBAU 
UND LANDWIRTSCHAFT

 ● Pro Monat durchschnittlich 5.100 Sitzungen* (Visits) 

und 21.000 Seitenaufrufe* (Page Impressions)

 ● Vertrauen bei den Arbeitgebern: Über 800 Stellen-

angebote im Jahr

 ● Agenturen erhalten mit Nachweis 15 % AE-Provision 

(nicht addierbar auf Kontingent- und Flatrate-Preise)

 ● Fachmagazin-Abonnenten bekommen mit dem 

Gutschein-Code einen Rabatt. Weitere Informationen 

finden Sie hier

 ● Azubi- und Praktikumsstellen sowie Stellengesuche 

für Arbeitnehmer sind grundsätzlich kostenfrei

* Quelle: Matomo, Juni 2024

ONLINE BASIC

Textanzeige

 ● 30 Tage online  175,– €

 ● 60 Tage online  225,– €

ONLINE PREMIUM

 ● Textanzeige 

 ● Logo 

 ● PDF-Infomaterial

 ● 30 Tage online  275,– €

 ● 60 Tage online  325,– €

CROSSMEDIA PLUS
Print-Stellenanzeigen 

+ Online-Buchung 

60 Tage Laufzeit zum Preis von 

30 Tagen!

Weitere Infos zu Optionen, Preisen 
und Rabatten fi nden Sie hier 

MEHR
INFO

Anzeigendisposition und Beratung

anzeigen@ulmer.de

Bitte im Betreff angeben: Grüner StellenmarktAlle Preise zzgl. MwSt.

https://www.gruener-stellenmarkt.de/mediadaten-pdf-abovorteil
http://www.gruener-stellenmarkt.de


37 IHRE ANSPRECHPARTNER FÜR IHRE WERBUNG

VERLAGSANSCHRIFT
Verlag Eugen Ulmer KG 
Wollgrasweg 41
70599 Stuttgart

T + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 0
F + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 2 21
anzeigen@ulmer.de

LEITUNG MARKETING + VERKAUF
Gerhard Kretschmer
T +49 (0)711 / 4507-136
gkretschmer@ulmer.de

ANZEIGENDISPOSITION
T + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 1 38 
F + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 2 21
anzeigen@ulmer.de

VERLAGSVERTRETER
SW Medienvertretung Saupe + Weber OHG (Lauffen)

T + 49 (0) 71 33  /  96 11 96

F + 49 (0) 71 33  /  96 11 98

info@saupe-medien.de

www.saupe-medien.de

Baden-Württemberg Frankreich und Schweiz

SW Medienvertretung Saupe + Weber OHG (Aalen)

T + 49 (0) 73 61  / 3 8 03 8 – 0

F + 49 (0) 73 61  / 3 8 03 8 – 38

info@saupe-medien.de

www.saupe-medien.de

Bayern 
Brandenburg und Sachsen-
Anhalt (südlich der A2/E30) 
Sachsen 
Thüringen 
Hessen 
Rheinland-Pfalz 
Saarland

Italien und Österreich

Medienvertretung Walkenhorst e.K

T + 49 (0) 251 / 97 20 51 28 walkenhorst@mv-walkenhorst.de

www.mv-walkenhorst.de

Nordrhein-Westfalen 
Niedersachsen 
Schleswig-Holstein 
Hamburg 
Bremen 
Berlin 
Brandenburg und Sachsen-
Anhalt (nördlich der A2/E30) 
Mecklenburg-Vorpommern

Niederlande, Belgien, Dänemark, 
Schweden

mailto:anzeigen%40ulmer.de?subject=
mailto:gkretschmer@ulmer.de
mailto:anzeigen%40ulmer.de?subject=
mailto:info%40saupe-medien.de?subject=
http://www.saupe-medien.de
mailto:info%40saupe-medien.de?subject=
http://www.saupe-medien.de
mailto:walkenhorst%40mv-walkenhorst.de?subject=
http://www.mv-walkenhorst.de

