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3 GARTENPRAXIS | WELT

ONLINE

Stauden Orientalische Primeln & Schattenstauden   Gestalten Klimabeete 

Kirchheim   Gehölze Strauchweiden    Gestalten Sickermulde bepflanzen   

Exkursionen Klostergärten am Bodensee

ULMERS PFLANZENMAGAZIN

GARTENPRAXIS Magazin

GARTENPRAXIS Online

GARTENPRAXIS Online-Seminare

Newsletter GARTENPRAXIS

PRINT

GARTENPRAXIS Social Media

Expertenbrief GARTENPFLEGE

Newsletter OBST & GARTEN GARTENKALENDER

Stauden Orientalische Primeln & Schattenstauden   Gestalten Klimabeete

ULMERS PFLANZENMAGAZIN

GARTENPRAXIS E-Paper

https://www.facebook.com/Gartenpraxis
https://www.instagram.com/gartenpraxis/


4 INSIDE

Gartenpraxis ist Ulmers   
Pflanzen magazin.  

Die anspruchs volle Medienmarke 
bietet  Informationen,  

Erfahrungen und Wissen auf  
professionellem Niveau.

Redakteur 
MARTIN STAFFLER
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5 INHALT  |  GESAMT

PRINT
 5 Inhalt | Print

 6 Basics

 7 Leserschaft

 8 Themen | Termine 2026

12 Formate | Preise

13 Sonderplatzierungen 

14 Sonderanzeigenformate

15 Zuschläge + Rabatte

16 Sonderwerbeformen

17 Beilagen und Einhefter

18 Partnermagazine | Zielgruppen

19 Technische Daten

ONLINE
21 Inhalt | Online

22 Display-Ads

23 Online-Advertorial

24 Newsletter Gartenpraxis

25 Newsletter Obst & Garten GARTENKALENDER

26 Newsletter Expertenbrief Gartenpflege

27 Onlinewerbung – Digitales Netzwerk

28 Online-Seminare

29 www.gruener-stellenmarkt.de

30 Ansprechpartner



6 PRINT | FAKTEN

JAHRGANG
52. Jahrgang | 2026

ERSCHEINUNGSWEISE
monatlich

VERBREITUNG
Deutschland, Österreich, Schweiz 

AUFLAGE
Druckauflage: 9.684

Verbreitete Auflage: 9.207

Verkaufte Auflage: 8.688
(III. Quartal 2024 – II. Quartal 2025)

GEOGRAPHISCHE VERBREITUNG
Inland:  87% 8.038

Ausland (A, CH und weitere):  13% 1.169

tatsächliche verbreitete Auflage (tvA):  100% 9.207

VERLAG
Verlag Eugen Ulmer KG 
Wollgrasweg 41 
70599 Stuttgart  
T + 49 (0) 7 11  /  45 07 – 0 
www.ulmer-verlag.de

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Zahlbar innerhalb von 30 Tagen ohne Abzug 

AGB  Bankverbindung

BASICS

http://www.ulmer-verlag.de
https://www.ulmer-verlag.de/agb
https://www.ulmer-verlag.de/zahlungsarten


7 PRINT | LESERSCHAFT

Vor allem folgende Statements verbinden die Leser mit 
Gartenpraxis: 

	● 75 % hohe Fachkompetenz 

	● 67 % sorgfältig recherchierte Artikel 

	● 61 % informativ

	● 58 % optisch ansprechend gestaltet

BERUFSGRUPPEN DER LESER IN %

GARTENPRAXIS KOMMT BEI DEN 
PROFIS AN

Quelle: Gartenpraxis-Leseranalyse März 2022

10Sonstige

14Garten-/Landschaftsbauer

13Gärtner

12Garten-/Landschaftsarchitekten

5Gartenbauingenieure



8 THEMEN 2026

AUSGABE TERMINE THEMEN SONDERPRODUKTE 
●	●	PRINT   |   ●● DIGITAL

MESSEN + 
AUSSTELLUNGEN

JA
N

U
A

R 1 ET:

AS T: 

AS A: 

02.01.2026

19.11.2025

10.12.2025

Neuheiten Saatgut 

Ein-/Zweijährige, Stauden  
und Gemüse & Salate

NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 29.12.2025

AS: 16.12.2025

Grüne Woche Berlin 

17.-26.01.26 

IPM Essen 

27.-30.01.26

FE
B

R
U

A
R 2 ET:

AS T: 

AS A: 

03.02.2026

15.12.2025

12.01.2026

Bodenverbesserungsmittel, Dünger, 
Substrate 

NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 29.01.2026

AS: 22.01.2026

Plantarium/Groen-Direkt 

NL Boskoop 

03.-04.02.26

M
Ä

R
Z 3 ET:

AS T: 

AS A: 

03.03.2026

19.01.2026

09.02.2026

Sommerblumenzwiebeln

Rhododendron

NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 26.02.2026

AS: 19.02.2026

NEWSLETTER | EXPERTENBRIEF
Gartenpflege

ET: 12.03.2026

AS: 27.02.2026

Garten München 

04.-08.03.2026

Giardina CH-Zürich

11.-15.03.2026

Forst live   
Offenburg- 
Ortenau 
27.-29.03.2026

THEMEN | TERMINE

ET: Erscheinungstermin | AS T: Anzeigenschluss Textteil | AS A: Anzeigenschluss Anbieterseite Regionalführer Änderungen vorbehalten.



9 THEMEN 2026

AUSGABE TERMINE THEMEN SONDERPRODUKTE 
●	●	PRINT   |   ●● DIGITAL

MESSEN + 
AUSSTELLUNGEN

A
PR

IL 4 ET:

AS T: 

AS A: 

02.04.2026

16.02.2026

09.03.2026

Rosen

Gartenwerkzeuge und -geräte

NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 30.03.2026

AS: 23.03.2026

M
A

I 5 ET:

AS T: 

AS A: 

04.05.2026

19.03.2026

09.04.2026

Mit Wasser gestalten NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 28.04.2026

AS: 21.04.2026

JU
N

I 6 ET:

AS T: 

AS A: 

03.06.2026

16.04.2026

08.05.2026

Bewässerung, Pflanzenschutz NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 29.05.2026

AS: 21.05.2026

NEWSLETTER | EXPERTENBRIEF
Gartenpflege

ET:  04.06.2026

AS:  22.05.2026

spoga+gafa    

Köln

22.-24.06.2026

JU
LI 7 ET:

AS T: 

AS A: 

03.07.2026

18.05.2026

08.06.2026

Draußen wohnen NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 30.06.2026

AS:  23.06.2026

A
U

G
U

ST 8 ET:

AS T: 

AS A: 

03.08.2026

18.06.2026

09.07.2026

Hecken, Mauern, Zäune NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 29.07.2026

AS: 22.07.2026

ET: Erscheinungstermin | AS T: Anzeigenschluss Textteil | AS A: Anzeigenschluss Anbieterseite Regionalführer Änderungen vorbehalten.



10 THEMEN 2026

AUSGABE TERMINE THEMEN SONDERPRODUKTE 
●	●	PRINT   |   ●● DIGITAL

MESSEN + 
AUSSTELLUNGEN

SE
PT

EM
B

ER

9 ET:

AS T: 

AS A: 

03.09.2026

16.07.2026

10.08.2026

Frühjahrsblumenzwiebeln NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 31.08.2026

AS: 24.08.2026

NEWSLETTER | EXPERTENBRIEF
Gartenpflege

ET:  03.09.2026

AS:  24.08.2026

O
K

TO
B

ER

10 ET:

AS T: 

AS A: 

02.10.2026

20.08.2026

10.09.2026

Gärtnern unter Glas NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 29.09.2026

AS: 22.09.2026

N
O

V
EM

B
ER

11 ET:

AS T: 

AS A: 

03.11.2026

17.09.2026

08.10.2026

NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 29.10.2026

AS: 22.10.2026

NEWSLETTER | EXPERTENBRIEF
Gartenpflege

ET:  12.11.2026

AS:  02.11.2026

ET: Erscheinungstermin | AS T: Anzeigenschluss Textteil | AS A: Anzeigenschluss Anbieterseite Regionalführer Änderungen vorbehalten.



11 THEMEN 2026

AUSGABE TERMINE THEMEN SONDERPRODUKTE 
●	●	PRINT   |   ●● DIGITAL

MESSEN + 
AUSSTELLUNGEN

D
EZ

EM
B

ER

12 ET:

AS T: 

AS A: 

03.12.2026

19.10.2026

09.11.2026

Exkursionen und Reisen NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 30.11.2026

AS: 23.11.2026

JA
N

U
A

R
 2

7 1 ET:

AS:

04.01.2027

19.11.2026

07.12.2026

Neuheiten Saatgut NEWSLETTER GARTENPRAXIS
ET: 29.12.2026

AS: 18.12.2026

IPM Essen

ET: Erscheinungstermin | AS T: Anzeigenschluss Textteil | AS A: Anzeigenschluss Anbieterseite Regionalführer Änderungen vorbehalten.



12 PRINT | ANZEIGEN

FORMATE | PREISE

✱ zzgl. 3 mm Beschnittzugabe ringsum.

mm Preis sw: 3,41 €. Alle im Tarif genannten Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.  
Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen  
in Zeitungen und Zeitschriften.

FORMATE BREITE  ×  HÖHE FARBE PREISE / €

1/3 Satzspiegelformat

183 ×  78 mm

 58 × 235 mm

4c 1.909,–

Anschnittformat✱

210 ×  98 mm

 72 × 280 mm

4c 2.100,–

1/4 Satzspiegelformat

183 ×  60 mm

 90 × 117 mm

4c 1.476,–

Anschnittformat✱

210 ×  80 mm

103 × 137 mm

4c 1.624,–

1/8 Satzspiegelformat

183 ×  30 mm

 90 ×  60 mm

4c 772,–

FORMATE BREITE  ×  HÖHE FARBE PREISE / €

1/1 Satzspiegelformat

183 × 235 mm

4c 4.295,–

Anschnittformat✱

210 × 280 mm

4c 4.725,–

2/3 Satzspiegelformat 

183 × 154 mm

120 × 235 mm

4c 3.341,–

Anschnittformat✱

210 × 174 mm

134 × 280 mm

4c 3.675,–

1/2 Satzspiegelformat

183 × 117 mm

 90 × 235 mm

4c 2.684,–

Anschnittformat✱

210 × 137 mm

104 × 280 mm

4c 2.952,–

 Preisliste Nr. 46, gültig ab 01.01.2026



13 PRINT | SONDERPLATZIERUNGEN

SONDERPLATZIERUNGEN
ANZEIGENART FORMAT BREITE × HÖHE FARBE PREISE / €
2. + 4.

Umschlagseite

210 x 280 mm

Anschnittformat✱
4c 5.670,–

Junior Page 120 × 156 mm, Satzspiegel  

134 × 177 mm, Anschnittformat✱
4c

4c

2.917,–

3.208,–

Rubrik Anbieterübersicht

Rubrik Terminseiten

je 43 mm breite Spalte

je 90 mm breite Spalte

4c

4c

6,82 pro mm / Spalte

13,64 pro mm / Spalte

Rubrik Regionalführer 
Pflanzen / GaLaBau-Betriebe

4 aufeinanderfolgende Anzeigen

8 aufeinanderfolgende Anzeigen  

12 aufeinanderfolgende Anzeigen

86 x 30 mm  

4c

4c

4c

 

348,–

616,–

  852,–

✱ zzgl. 3 mm Beschnittzugabe ringsum.  Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Auch gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 
es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 
bereiten können. Um ein triviales 
Beispiel zu nehmen, wer von uns 
unterzieht sich je anstrengender 
körperlicher Betätigung, außer 
um Vorteile daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend ein Recht, 
einen Menschen zu tadeln, der 
die Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die keine 
unangenehmen Folgen hat, 
oder einen, der Schmerz vermei-
det, welcher keine daraus resul-
tierende Freude nach sich zieht? 
Auch gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 
es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 
bereiten können. Um ein triviales 
Beispiel zu nehmen, wer von uns 
unterzieht sich je anstrengender 
körperlicher Betätigung, außer 
um Vorteile daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend ein Recht, 
einen Menschen zu tadeln, der 
die Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die keine 
unangenehmen Folgen hat, 
oder einen, der Schmerz vermei-
det, welcher keine daraus resul-
tierende Freude nach sich zieht? 
Auch gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 
es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 

bereiten können. Um ein trivia-
les Beispiel zu nehmen, wer von 
uns unterzieht sich je anstren-
gender körperlicher Betäti-
gung, außer um Vorteile daraus 
zu ziehen? Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Menschen zu 
tadeln, der die Entscheidung 
tri�t, eine Freude zu genießen, 
die keine unangenehmen Folgen 
hat, oder einen, der Schmerz 
vermeidet, welcher keine daiel 
zu nehmen, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengender kör-
perlicher Betätigung, außer um 
Vorteile daraus zu ziehen? Aber 
wer hraus resultierende Freude 
naiel zu nehmen, wer von uns 
unterzieht sich je anstrengender 
körperlicher Betätigung, außer 
um Vorteile daraus zu ziehen? 
Aber wer hch sich zieht? Auch 
gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 
es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 
bereiten können. Um ein triviales 
Beispiel zu nehmen, wer von uns 
unterzieht sich je anstrengender 
körperlicher Betätigung, außer 
um Vorteile daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend ein Recht, 
einen Menschen zu tadeln, der 
die Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die keine 
unangenehmen Folgen hat, 
oder einen, der Schmerz vermei-
det, welcher keine daraus resul-
tierende Freude nach sich zieht? 
Auch gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 

es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 
bereiten können. Um ein triviales 
Beispiel zu nehmen, wer von uns 
unterzieht sich je anstrengender 
körperlicher Betätigung, außer 
um Vorteile daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend ein Recht, 
einen Menschen zu tadeln, der 
die Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die keine 
unangenehmen Folgen hat, 
oder einen, der Schmerz vermei-
det, welcher keine daraus resul-
tierende Freude nach sich zieht? 
Auch gibt es niemanden, der den 
Schmerz an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er Schmerz ist, 
es sei denn, es kommt zu zufälli-
gen Umständen, in denen Mühen 
und Schmerz ihm große Freude 
bereiten können. Um ein trivia-
les Beispiel zu nehmen, wer von 
uns unterzieht sich je anstren-
gender körperlicher Betätigung, 
außer um Vorteile daraus zu 
ziehen? Aber wer hat irgend ein 
Recht, einen Menschen zu ta-
deln, der die Entscheidung tri�t, 
eine Freude zu genießen, die kei-
ne unangenehmen Folgen hat, 

Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 

ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 

Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-
det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vortei-
le daraus zu ziehen? 
Aber wer hat irgend 
ein Recht, einen Men-
schen zu tadeln, der die 
Entscheidung tri�t, eine 
Freude zu genießen, die 
keine unangenehmen 
Folgen hat, oder einen, 
der Schmerz vermei-

det, welcher keine dar-
aus resultierende Freu-
de nach sich zieht? 
Auch gibt es nieman-
den, der den Schmerz 
an sich liebt, sucht oder 
wünscht, nur, weil er 
Schmerz ist, es sei denn, 
es kommt zu zufälligen 
Umständen, in denen 
Mühen und Schmerz 
ihm große Freude be-
reiten können. Um ein 
triviales Beispiel zu neh-
men, wer von uns unter-
zieht sich je anstrengen-
der körperlicher Betäti-
gung, außer um Vorteile 
daraus zu ziehen? Aber 
wer iel zu nehmen, wer 
von uns unterzieht sich 
je anstrengender kör-
perlicher Betätigung, 
außer um Vorteile dar-
aus zu ziehen? Aber wer 
hhat irgend ein Recht, 
einen Menschen zu ta-
deln, der die Entschei-
dung tri�t, eine Freude 
zu genießen, die kei-
ne unangenehmen Fol-
gen hat, oder

73Gartenpraxis 08-2024

 einlösbar.

BADEN-WÜRTTEMBERG

Regionalführer     

NORDRHEIN-WESTFALEN

BAYERN

NIEDERSACHSEN

HESSEN

Sie möchten eine Anzeige schalten?

Wir beraten Sie gerne: 0711 / 45 07 135

SCHLESWIG-HOLSTEIN

NIEDERSACHSEN

- Jeden Sonntag Schautag
- botanische Raritäten
- Pflanzen für Sammler und Liebhaber
- Zwergkoniferen
- über 2.000 verschiedene Gehölze

49401 Damme - Vördener Str. 42a - Tel.: 05491 / 2453 - www.baumschulgarten-enneking.de

Pflanzenkulturen  
Tolksdorf & Beckers 

Heidkamp 12 a, 24326 Kalübbe

www.shop.biostauden-tb.de 
shop@biostauden-tb.de

Kunst- und Kulturgeschichte der 
Rose, Shop und Café, Führungen 
Das Museum ist barrierefrei.  
April bis November täglich 13 -17 Uhr 

www.rosenmuseum.comAlte Schulstr. 1, 61231 Bad Nauheim, Fon 0 60 32 - 8 60 01

www.rosenhof-schultheis.deKatalog 06032-925280
Gartenrosen in 1000 Sorten

Matthias Großmann
Seeangerweg 1, 31787 Hameln

Tel. (0 51 51) 34 70
www.stauden-junge.de

Eine gut sortierte Stauden- und Gräserauswahl. Unser Spezialsortiment 
sind Wasserpfl anzen und 50 Sorten Seerosen und mehr als 100 verschie-
dene Farne. Fordern Sie den aktuellen Katalog mit 1300 Arten und Sorten 
an oder stöbern Sie auf unserer Website. Besuchen Sie unsere Gärtnerei 
von März bis Oktober. Paketversand, Verkauf ab Gärtnerei und Großhandel.

Wir versenden Pflanzenfreude
www.graefin-von-zeppelin.de

www.gaissmayer.de

Die Adresse für
Gartenfreunde und
Pflanzenliebhaber

Ec
hi
na

ce
a
pa

ra
do

xa

Saatgut Vielfalt, Neuheiten,
Klassiker, Raritäten, alte
Gemüsesorten, BIO Saat,
Bienenweiden, samenfest.

www.thysanotus-versand.de
Gartenträume mit
Jubiläumsrabatt !

40 Jahre40 Jahre40 Jahre
ThysanotusThysanotusThysanotus---
VersandVersandVersand



14 PRINT | SONDERANZEIGENFORMATE

SONDERANZEIGENFORMATE
ANZEIGENART FORMAT BREITE × HÖHE FARBE PREISE / €
Advertorial in der  Rubrik Schaufenster 
 
1.000 Zeichen, 1 Bild + Logo.  
Text und Bild wird an den Verlag  geliefert.

1/3 Seite  (58 mm x 235 mm)

Satzspiegelformat

4c 590,–

Besondere Termine /Veranstaltungen 
In der Anzeige wird eine einmalig stattfindende  regionale 
Garten-/Pflanzenveranstaltung beworben. 
Anzeige im Textteil

 
 
 
1/6 Seite hoch 4c (58 mm x 120 mm) 
Satzspiegelformat

 
 
 
4c

 
 
 

406,– 

Anzeige auf der Terminseite 90 mm x 60 mm 
Satzspiegelformat

4c 309,–

Gartenreisen 1/1 Seite (183 mm × 235 mm) 
Satzspiegelformat

4c 1.074,– 

✱ zzgl. 3 mm Beschnittzugabe ringsum.  Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.

64 Gartenpraxis  03-2020

M
U
S
T
E
REdle Distel

Diese eigenwillig schöne, aus dem Hima-
laja stammende stattliche Staude mit der 
bizarren Wirkung ist leider noch viel zu 
unbekannt. Dabei genießt sie wegen ihrer 
dekorativen, immergrünen Blattrosetten 
und der eindrucksvollen walzenförmigen 
Blüten- und Samenstände einen sehr gu-
ten Ruf als Gartenpflanze.

Die erstaunlich filigranen Einzelblüten 
erscheinen, in Quirlen angeordnet, an 60 
bis 100 cm hohen Stielen zunächst in 
Weiß, färben sich später nach Rosenrot 
und duften leicht. Als Nektarpflanze für 
Schmetterlinge, Bienen und Hummeln ist 
sie sehr wertvoll. Bis in den Winter hinein 
sind die Samenstände noch attraktive 
Blickfänge.

Die Elfendistel bevorzugt einen neutra-
len bis kalkreichen Boden, ist aber gut an-
passungsfähig. Solange der Standort son-
nig und durchlässig ist, ist sie eine absolut 
winterharte und sehr langlebige Staude 
für kleine und große Steingärten, steppen-
artige Pflanzungen, Hügel und den sonni-
gen Gehölzrand. Sehr schön wirkt sie am 
Fuße einer Trockenmauer. Winternässe 
wird nicht gut vertragen. Im Winter kann 
das Laub bei Bedarf mit Reisig vor Winter-
sonne geschützt werden.

www.gaissmayer.de

Gut abgeschnitten

Felco 12 ist eine kompakte,ergonomische 
Baum-, Reb- und Gartenschere und Inbe-
griff für ein vielseitiges, leistungsstarkes 
und kompaktes Schneidewerkzeug, deren 
Rollgriff Ihre Muskulatur entlastet. Diese 
Baumschere eignet sich ebenso für kleine 
wie für große Hände, ist ausgesprochen 
ergonomisch und zeichnet sich durch eine 
hervorragende Reichweite und Schneid-
kraft bei allen Schneidarbeiten aus. Die 
ausgezeichnete Schnittqualität, die bei al-
len FELCO-Werkzeugen eine Selbstver-
ständlichkeit ist, stellt selbst anspruchs-
vollste Nutzer zufrieden.

Es ist schon lange kein Geheimnis 
mehr, dass der Rollgriff der FELCO 12 
durch optimale Kraftverteilung auf alle 
Finger Sehnen und Muskeln spürbar ent-
lastet. Das Ergebnis: 30 Prozent weniger 
Krauftaufwand bei jedem Schnitt. Ein ide-
ales Werkzeug für alle Handgrößen und 
alle Schneidarbeiten. Die Gummi-Stoß-
dämpfer und der abgewinkelte Schneid-
kopf machen die Gartenarbeit noch ange-
nehmer. 

www.felco.de

Frühjahrsputz für  
Gartenmöbel 

Naturhaus Pflegeöl ist ein lösemittel- und 
kobaltfreies Produkt für die Intensivpflege 
stark strapazierten Möbelteilen und Gar-
tenmöbeln nach einer Grundreinigung so-
wie von von Holzböden. 

Das Pflegeöl ist leicht zu verarbeiten 
und sparsam im Verbrauch. Es trocknet 
seidenmatt auf und verleiht der Boden-
oberfläche eine gepflegt wirkende Optik. 
Die behandelte Oberfläche ist diffusions-
fähig, wasser- und schmutzabweisend, 
elektrostatisch neutral, antibakteriell, 
schweiß- und speichelecht. Es eignet sich 
auch für Böden und Naturstein, Cotto und 
Kork.

Die umweltfreundlichen Inhaltsstoiffe 
wie Lackleinöl, Leinölstandöl, Carnauba-
wachs, Naturharze sowie blei- und cobalt-
freie Trockenstoffe machen das Pflegeöl 
zu einer umweltfreundlichen Alternative 
für den Garten. Verteilen Sie das Pflegeöl 
unverdünnt mit einem Tuch hauchdünn 
auf der Oberfläche. Überschüssiges Öl 
muss vor dem Polieren entfernt werden. 
Die Oberfläche wird anschließend mit ei-
nem fusselfreien Baumwolltuch, weißem 
Pad, Schafwollpad trockenpoliert. Nach 
etwa acht Stunden oder über Nacht sind 
die Möbel wieder einsetzbar. 

www.naturhaus-direkt.de

PRAXIS SchauFenster AnzeigenGarten

	● Alle Sonderanzeigenformate unterscheiden sich in Schrift und Gestaltung deutlich vom redaktionellen Teil.

	● Alle Preise für Sonderanzeigenformate sind nicht weiter rabattierbar und nicht AE-fähig.



15 PRINT  |  ZUSCHLÄGE + RABATTE

ZUSCHLÄGE + RABATTE
FARBZUSCHLÄGE 
für Stellenanzeigen pauschal  230,– €

Farbangleichungen aus technischen Gründen vorbehalten.

PLATZIERUNGSZUSCHLÄGE
Bindende Platzvorschriften: 20 % Zuschlag

Anzeigen über Bund und über Satzspiegel: 10 % Zuschlag

RABATTE
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Abschlussjahr) 
und Vorliegen eines Rabattabschlusses.

MALSTAFFEL MENGENSTAFFEL

3 mal 5 % 1 Seite 5 %

6 mal 10 % 2 Seiten 10 %

12 mal 15 % 3 Seiten 15 %

5 Seiten 20 %

Farb- und Anschnittzuschläge werden rabattiert.

RUBRIKANZEIGEN
Stellenanzeigen, mm-Preis sw, 1-spaltig  3,41 €

Chiffregebühr 8,— €

Digitale Veröffentlichung Ihrer Stellenanzeige ist 
möglich. Siehe Seite 29

Alle im Tarif genannten Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften.



16 PRINT  |  SONDERWERBEFORMEN

SONDERWERBEFORMEN
SONDER- 
WERBEFORM

BESCHREIBUNG PREISE / €

Flappe✱ 	● Seitenhohe Flappe auf der Vorderseite des Titels
	● Die Platzierung einer Anzeige ist auf der Innen- 

und auf der Außenseite der Flappe möglich
	● Die oberen 8 cm sind dem Verlag für Titel und 

Logo vorbehalten

auf Anfrage

Tip-on-Karte/CD✱ 	● Das Beikleben ist nur in Verbindung mit einer  
1/1 Seite Trägeranzeige möglich
	● Formate, Platzierung, Preise und Details auf 

Anfrage 

auf Anfrage

Jeweils zzgl. 3 mm Beschnittzugabe ringsum Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

Stauden Orientalische Primeln & Schattenstauden   Gestalten Klimabeete 

Kirchheim   Gehölze Strauchweiden    Gestalten Sickermulde bepflanzen   

Exkursionen Klostergärten am Bodensee

ULMERS PFLANZENMAGAZIN

U4

F
L
A
P
P
E

Stauden Orientalische Primeln & Schattenstauden   

Kirchheim   Gehölze Strauchweiden    
Exkursionen Klostergärten am Bodensee

ULMERS PFLANZENMAGAZIN

✱ Auf Flappe und Tip-on-Karte sowie technische Zusatzkosten keine Rabatte. Versandadresse siehe rechts

	● Muster: Vor Auftragsannahme benötigt der Verlag drei Muster bis spätestens 
zum Anzeigen schluss termin der jeweiligen Ausgabe.  
Die Verbindlichkeit der Auftragsausführung kann erst mit Vor liegen der 
Muster endgültig entschieden werden.

DRUCKEREI
KOHLHAMMER 

W. Kohlhammer Druckerei  
GmbH & Co.KG

Augsburger Str. 722

70329 Stuttgart

Liefervermerk

Für „GARTENPRAXIS-Nr....“

Anlieferungstermin 14 Tage  
vor Erscheinen



17 PRINT  |  BEILAGEN UND EINHEFTER

BEILAGEN UND EINHEFTER
BEILAGEN UND 
EINHEFTER

BESCHREIBUNG PREISE / €

Einhefter✱ 	● Im unbeschnittenen Format 215 × 
305 mm (B × H) gefalzt anliefern  
(bis 25 g Einzelgewicht) 
 

	● 2 Seiten:  5.154,– €
	● 4 Seiten:  5.584,– €
	● 6 Seiten:  7.731,– €

Beilagen✱ 	● Höchstformat 205 × 280 mm  
(B × H)
	● Zuschlag bei Formatüberschreitung 

25,– € je Tausend. Gesamtbeilage / 
Teilbeilage ab 2.000 Exemplare 

je Tsd. Expl. 

	● bis 25 g Gewicht: 380,– €
	● bis 35 g Gewicht: 415,– €
	● bis 50 g Gewicht: 475,– € 

 

	● Höhere Gewichte und Teilbei lagen unter 2.000 Exem plare auf  Anfrage. Bei erschwerter technischer Verarbei tung 
 Aufschlag nach den jeweiligen Gegebenheiten

	● Muster: Vor Auftragsannahme benötigt der Verlag drei Muster bis spätestens zum Anzeigen schluss termin der jeweiligen 
Ausgabe. Die Verbindlichkeit der Auftragsausführung kann erst mit Vor liegen der Muster endgültig entschieden werden

	● Beilagen dürfen keine Werbung anderer Firmen enthalten

DRUCKEREI
KOHLHAMMER 

W. Kohlhammer Druckerei  
GmbH & Co.KG

Augsburger Str. 722

70329 Stuttgart

Liefervermerk

Für „GARTENPRAXIS-Nr....“

Anlieferungstermin 14 Tage  
vor Erscheinen

Jeweils zzgl. 3 mm Beschnittzugabe ringsum Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

✱ Auf Beilagen und Ein hefter sowie technische Zusatzkosten keine Rabatte. Versandadresse siehe rechts



18 PRINT  |  PARTNERMAGAZINE | ZIELGRUPPEN

 

BAU GaLaBau

Landschaftsarchitektenbüros

PLANUNG

Kirche

Kommune

Bauamt, Stadtplanung, 

Grünflächenamt

Wohnungswirtschaft

Immobilienwirtschaft

NATURSCHUTZ

Landschaftsplanungsbüros

Behörden

Naturschutzverbände

PFLEGE
GaLaBau  

(nur Pflege)

Kommunen (Bauhöfe)

Kommunale Eigenbetriebe

Facility
Wohnungswirtschaft

Hausmeister

Zahlreiche weitere Zielgruppen

Auftragnehmer

Auftraggeber / Auftragnehmer

www.freiraum-gestalten.info

E-Paper

www.flaechenmanager.com 

E-Paper

Newsletter  

NL-Expertenbrief Baumpflege

www.nul-online.de

E-Paper  

Newsletter 

Auftraggeber +
+

www.gartenpraxis.de

E-Paper

Newsletter

Print

Digital

Newsletter

+

gruener-stellenmarkt.de
Jobbörse für die grüne Branche.

iGBW-Bilderwörterbuch

www.ulmer.de/bilderwoerterbuch

RASENPFLEGE
Handgeführte Spindel-

mäher; Telematik bei 

Mähmaschinen

REGENERATION
Grundlagen; Rasen-

reparatur über Aussaat 

oder Fertigrasen?

PORTRÄTS
Golfplatz GC Isarwinkel;

Trainingsplatz 1. FC 

Nürnberg

DAS MAGAZIN FÜR PROFIS IN DER SPORTFLÄCHENPFLEGE

26 

27

w w w. f l a e c h e n m a n a g e r. c o m  D e z e m b e r  2 0 2 6+

Online-

SeminareOnline-

Seminare

+

4x/Jahr

12x/Jahr

www.gaerten-magazin.de

12x/Jahr

6x/Jahr

www.dega-galabau.de

E-Paper

Newsletter

+

12x/Jahr

4x/Jahr

BAUMPFLEGE

Baumpflegebetriebe

BaumkontrolleureBehörden

SPORT

Bau- und Pflegefirmen

VereineBehörden

Planungsbüros
Newsletter  

NL-Sport

+

NL-GPI

26x/Jahr

12x/Jahr

NL-Freiraum kompakt

4x/Jahr

4x/Jahr

NL-Expertenbrief  

Landschaftspflege

4x/Jahr

NL- Expertenbrief  

Gartenpflege

Campos Regional

digitales Magazin

6x/Jahr

1x/Jahr

)

Stand 9-2024

BAU   

ö�entlich/halbö�enlich/ 

gewerblich

privat (Gartengestaltung)

PLANUNG   
ö�entlich/halbö�enlich/ 
gewerblich

privat (Gartengestaltung)

NATURSCHUTZ   

Pflege + Baumpflege 

ö�entlich/halbö�enlich/ 

gewerblich

kommunal

privat (Gartenpflege)

SPORT + GOLF  (Bau und Pflege)

Ausbildung im GaLaBau

Magazin / Zeitung / Sonderprodukt 

Zeitschrift

Buch

Digitale Produkte

MEHR 
INFO

https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/Zielgruppenlandkarte%20GaLaBau.pdf
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TECHNISCHE DATEN
ZEITSCHRIFTENFORMAT
Anschnittformat:  

210 mm × 280 mm (Breite × Höhe)

Satzspiegelformat:  

183 mm × 235 mm (Breite × Höhe)

FORMATE IM SATZSPIEGEL

Spalten Breite × Höhe  

im Textteil

Breite × Höhe im 

Anzeigenteil und 

der Rubrik 

»Anbieter seite«

Breite x Höhe

im "Regional-

führer"

1  58 × 235 mm  43 × 235 mm —

2 120 × 235 mm  90 × 235 mm  86 x  30 mm

3 183 × 235 mm 136 × 235 mm —

4 — 183 × 235 mm —

DRUCK UND VERARBEITUNG
Druck

Bogenoffset | 1 / 1- bis 4 / 4-farbig

Papier

Umschlag: holzfrei Bilderdruck glänzend 170 g / m2

Inhalt:   holzfrei Bilderdruck matt 115 g / m2

Verarbeitung

Klebebindung

Wichtige Text- und Bildelemente müssen mindestens mit 
10 mm Abstand zum Netto-Format angelegt werden!
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DIGITALE DRUCKDATEN
Druckprofil: 

Profil ISO coated v2 (EU)

Farben: 

Anzeigen mit Sonderfarben sind in CMYK mit den 
korrekten Mischungsverhältnissen der gewünschten 
HKS-Farbbezeichnungen anzulegen.

Vierfarbanzeigen sind ebenfalls in CMYK für den 
Vierfarbprozess anzulegen. Kein RGB

Abbildungen:

Mindestauflösung 300 ppi

DATEN-ÜBERMITTLUNG
Bitte schicken Sie die Druck unter lagen Ihrer Anzeige  
(mit Angabe Zeitschriftentitel) per E-Mail an den Verlag:

 Anzeigendisposition

T +  49  (0)  7 11 / 45 07 –1 38 

F +  49  (0)  7 11 / 45 07 – 2 21 
anzeigen@ulmer.de 

DATENFORMAT
Druckfähiges PDF (PDF / X-3) 
Datenformate wie Freehand, Photoshop, Word, Corel 
Draw etc. nur nach Rücksprache. Die Herstellung von 
Druckunterlagen nach anderen Vorlagen wird berechnet.

TECHNISCHE DATEN

mailto:anzeigen@ulmer.de


21 ONLINE  

Das Fachportal WWW.GARTENPRAXIS.DE ist die 
MULTIMEDIALE ERGÄNZUNG zum Fachmagazin. 
Topaktuelle und vertiefende Informationen zu den  Themen 
des FACHMAGAZINS sorgen für eine intensive 
CROSSMEDIALE Nutzung. Unsere Online-Angebote 
bieten Ihnen perfekte WERBELÖSUNGEN für Ihre  
Zielgruppen – DIGITAL und  
mobil.

„Online-Werbung 
in crossmedialen  

Produkten hat eine 
große Reichweite.“

www.gartenpraxis.de  |  Visits / Monat: 21.901  |  Page Impressions / Monat: 29.897
Werte: Juni 2025  |  Aktuelle Zahlen auf Anfrage  |  Quelle: Matomo

Bild: Staffler

http://WWW.GARTENPRAXIS.DE


22 ONLINE  |  DISPLAY-ADS  

BASIC-FORMATE | PREISE

Leaderboard   728 x 905

Medium Rectangle 

300 x 250

7

Large Leaderboard   970 x 902

Billboard   970 x 2501

Content Ad   560 x 1006

H
al

f 
P

ag
e 

A
d

3
0

0
 x

 6
0

0

3

S
ky

sc
ra

p
er

1
6

0
 x

 6
0

0

4

Button  

300 x 100 8

DISPLAY-ADS PREISE IN €* 
LAUFZEIT  
30 TAGE

BREITE X 
HÖHE  
IN PIXEL

1 Billboard 778,– 970 x 250

2 Large Leaderboard 584,– 970 x  90

3 Half Page Ad 584,– 300 x 600

4 Skyscraper 467,– 160 x 600

5
Leaderboard 
(Superbanner)

389,– 728 x  90

6 Content Ad 350,– 560 x 100

7 Medium Rectangle 350,– 300 x 250

8 Button 195,– 300 x 100

* Alle Preise zzgl. MwSt. Alle Werbeformate laufen in Rotation.

Die Display-Ads 1-7 werden zusätzlich im Bereich 
Mobile im Format 300 x 250 Pixel ausgespielt.



23 ONLINE  |  ONLINE-ADVERTORIAL

ADVERTORIAL
Ihr Content im redaktionellen Umfeld des Fachportals  

www.gartenpraxis.de

FORMATE + PREISE

ONLINE-ADVERTORIAL  

Bestehend aus ➀	➀	Teaser und ➁	➁	Hauptbeitrag. Der Teaser 
ist auf der Startseite der Gartenpraxis Website platziert 
und direkt auf den Hauptbeitrag verlinkt. Mit zusätzlicher 
➂	➂	Text Ad im Gartenpraxis Newsletter als Push-Element

Laufzeit 30 Tage   980,–

Langfristige Präsenz und Auffindbarkeit: Nach dem 
Buchungszeitraum bleiben die Advertorials aktiv und sind 
über die Suchfunktion auf der Website leicht auffindbar, 
was eine langfristige Wirkung und Sichtbarkeit sicherstellt. 

Alle Preise in € zzgl. MwSt. / Alle Elemente werden mit dem Zusatz Werbung gekennzeichnet.

MEHR 
INFO

2

1

3

http://www.gartenpraxis.de
https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/Gartenpraxis_Advertorial_2026.pdf


24 ONLINE  |  GARTENPRAXIS NEWSLETTER

NEWSLETTER
Aktuelles zu Gartenpflanzen, Neuheiten, Gartenplanung 

und -gestaltung

FORMATE + PREISE

CONTENT-BANNER 400,– 
560 x 100 px 
 
TEXT AD 655,– 
300 Zeichen Text + Bild 
 
POLE POSITION 
Zuschlag  |  Platzierung  |  1. Werbemittel 75,– 
 
VERANSTALTUNGSTIPP 375,– 
PRODUKT DES MONATS 400,– 
JOB DES MONATS 275,– 
 
Rabatt: 6 Termine - 5%  |  12 Termine - 10%
 
Alle Preise in € zzgl. MwSt. *Click-to-Open-Rate

EMPFÄNGER: 3.300 ERSCHEINT: 12x / JAHR

ÖFFNUNGSRATE: 38 %

MEHR 
INFO

CTOR*: 41 %

https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/Gartenpraxis_Newsletter_2026.pdf


25 ONLINE  |  NEWSLETTER OBST & GARTEN GARTENKALENDER

GARTENKALENDER
Nutzwertige Gartentipps und Informationen für das ganze 

Gartenjahr im Obst & Garten Gartenkalender Newsletter

FORMATE + PREISE

CONTENT-BANNER 350,– 
560 x 100 px 
 
TEXT AD 570,– 
300 Zeichen Text + Bild 
 
POLE POSITION 
Zuschlag  |  Platzierung  |  1. Werbemittel 50,– 
 
VERANSTALTUNGSTIPP 350,– 
PRODUKT DER WOCHE 350,– 
JOB DER WOCHE 250,– 
 
Rabatt: 6 Termine - 5%  |  12 Termine - 10%
 
Alle Preise in € zzgl. MwSt. *Click-to-Open-Rate

MEHR 
INFO

EMPFÄNGER: 11.700 ERSCHEINT: 7-TÄGIG

ÖFFNUNGSRATE: 35 % CTOR*: 41 %

https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/Obst_Garten_Gartenkalender_2026.pdf


26 ONLINE  |  NEWSLETTER EXPERTENBRIEF GARTENPFLEGE

EXPERTENBRIEF
Sprechen Sie gezielt die Betriebe des Garten- und 

Landschaftsbaus sowie Hausmeister und Facilitymanager an

MEHR 
INFO

FORMATE + PREISE
CONTENT-BANNER 750,– 
560 x 100 px 
 
TEXT AD 990,– 
300 Zeichen Text + Bild 
 
POLE POSITION 
Zuschlag  |  Platzierung  |  1. Werbemittel 75,– 
 
VERANSTALTUNGSTIPP 750,– 
PRODUKT DER WOCHE 750,– 
JOB DER WOCHE 345,– 
 
Rabatt: 2 Termine - 5%  |  4 Termine - 10%
 
Alle Preise in € zzgl. MwSt. *Click-to-Open-Rate

EMPFÄNGER: 8.200 ERSCHEINT: 4x IM JAHR

CTOR*: 38 %ÖFFNUNGSRATE: 27 %

https://www.ulmer-verlag.de/server_mediacenter/DEGA_GALABAU_Digitaler%20Expertenbrief%20Gartenpflege_2026.pdf


27 ONLINE  |  ONLINEWERBUNG – DIGITALES NETZWERK

21.901 Visits*  

29.897 Page Impressions / Monat*

3.300 Newsletter-Empfänger**

857 Visits* 

1.556 Page Impressions / Monat*

45.435 Visits* 

62.312 Page Impressions / Monat*

33.500 Newsletter-Empfänger**

2.157 Visits* 

3.057 Page Impressions / Monat*

7.800 Newsletter-Empfänger**

Erreichen Sie Ihre Kunden dort, wo sie unterwegs sind  
und nutzen Sie hierzu unsere digitale Reichweite

* Werte: Juni 2025 | Quelle: Matomo
** Werte: Juni 2025 | Quelle: Vertriebsdaten Eugen Ulmer KG

NUTZEN SIE DIE KRAFT DES GARTENPRAXIS-NETZWERKS

20.520 Visits*  

27.802 Page Impressions / Monat*

22.400 Newsletter-Empfänger**



28 ONLINE  |  SEMINARE

MOBIL IM DIALOG | INDIVIDUELL
Online-Seminare kombinieren die Schnelligkeit  

des Internets mit den Vorteilen der persönlichen  

Kommunikation

IHRE MÖGLICHKEITEN

	●   Begleiten Sie eines unserer Fach-Online-Seminare  
als Sponsor-Partner

	●   Veranstalten und gestalten Sie gemeinsam mit uns  
ein Online-Seminar

	●  Machen Sie Ihr eigenes Online-Seminar – mit unserer  
organisatorischen und technischen Unterstützung

INDIVIDUELLE ANGEBOTE + LÖSUNGEN
SPRECHEN SIE UNS GERNE AN



29 ONLINE  |  GRÜNER STELLENMARKT

DIE JOBBÖRSE FÜR GARTENBAU 
UND LANDWIRTSCHAFT

 ● Pro Monat durchschnittlich 5.500 Sitzungen* (Visits) 
und 20.500 Seitenaufrufe* (Page Impressions)

 ● Vertrauen bei den Arbeitgebern: Über 800 Stellen-
angebote im Jahr

 ● Agenturen erhalten mit Nachweis 15 % AE-Provision 
(nicht addierbar auf Kontingent- und Flatrate-Preise)

 ● Fachmagazin-Abonnenten bekommen mit dem 
Gutschein-Code einen Rabatt. Weitere Informationen 
finden Sie hier

 ● Azubi- und Praktikumsstellen sowie Stellengesuche 
für Arbeitnehmer sind grundsätzlich kostenfrei

 * Quelle: Matomo, Juni 2025

ONLINE BASIC

Textanzeige 30 Tage online  220,– €

ONLINE PREMIUM

Textanzeige, Logo, PDF-Infomaterial 30 Tage online  345,– €

Weitere Infos zu Optionen, Preisen 
und Rabatten fi nden Sie hier 

MEHR
INFO

Anzeigendisposition und Beratung

anzeigen@ulmer.de

Bitte im Betreff angeben: Grüner StellenmarktAlle Preise zzgl. MwSt.

ZUSATZLEISTUNGEN Laufzeit + 30 Tage  85,– € 

Refreshing   105,– € 

TOP-Platzierung    210,– € 

CROSSMEDIA PLUS Print-Stellenanzeigen + 
Online-Buchung

60 Tage Laufzeit zum Preis von 30 Tagen!

https://www.gruener-stellenmarkt.de/mediadaten-pdf-abovorteil
http://www.gruener-stellenmarkt.de


30 IHRE ANSPRECHPARTNER FÜR IHRE WERBUNG

VERLAGSANSCHRIFT
Verlag Eugen Ulmer KG 
Wollgrasweg 41
70599 Stuttgart

T + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 0
F + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 2 21
anzeigen@ulmer.de

MARKETING + VERKAUF
Petra Schnell
T + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 1 35 
pschnell@ulmer.de

ANZEIGENDISPOSITION
T + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 1 38 
F + 49 (0) 7 11 / 45 07 – 2 21
anzeigen@ulmer.de

VERLAGSVERTRETER
SW Medienvertretung Saupe + Weber OHG (Lauffen)

T + 49 (0) 71 33  /  96 11 96

F + 49 (0) 71 33  /  96 11 98

info@saupe-medien.de

www.saupe-medien.de

Baden-Württemberg Frankreich und Schweiz

SW Medienvertretung Saupe + Weber OHG (Aalen)

T + 49 (0) 73 61  / 3 8 03 8 – 0

F + 49 (0) 73 61  / 3 8 03 8 – 38

info@saupe-medien.de

www.saupe-medien.de

Bayern 
Brandenburg und Sachsen-
Anhalt (südlich der A2/E30) 
Sachsen 
Thüringen 
Hessen 
Rheinland-Pfalz 
Saarland

Italien und Österreich

Verlag Eugen Ulmer KG

mbosch@ulmer.de

www.ulmer.de

Nordrhein-Westfalen 

Niedersachsen 

Schleswig-Holstein 

Hamburg 

Bremen 

Berlin 

Brandenburg und Sachsen-

Anhalt (nördlich der A2/E30) 

Mecklenburg-Vorpommern

Niederlande, Belgien, Dänemark, 

Schweden

T + 49 (0) 152 0479 2756 
F + 49 (0) 711 / 4507 - 221
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